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PER TE RINJ, PER MEDIE DHE PER ORGANIZATA CIVILE

“Botén té cilén ne e krijuam éshté prodhim i mendjeve tona dhe nuk mund
té ndryshojé pérderisa ne nuk e ndryshojmé mendimin‘*

ése mendoni se kohéve té fundit
bota ndryshon shumé shpejtg,
prisni gé té shihni se ¢ka do té
ndodh né disa dekadat e ardh-
shme. Hulumtimi? gé e publikoi
DEL Teknologjité né korrik té vitit 2017, tregon
se 85% té vendeve té punés gé do té ekzisto-
jné né vitin 2030 ende nuk jané té shpikura.

“Ritmi i ndryshimeve do té jeté aqishpejté,
gé njerézit, duke pérdorur teknologji té reja,
do ti mésojné gjérat né té njéjtin moment.
Shkathtésia té pérfitohen dituri té reja do té
jeté mé e réndésishme nga veté dituria,” gén-
dron né deklaratén e DEL Teknologjités3.

Né botén e tillé té re, kualifikimet dhe di-
turia do té jené té réndésishme, por jo té
mjaftueshme. Mendimi kritik, shkrim-leximi
mediatik dhe shkrim-leximi digjital nuk do té
jené avantazh, por mangési pér até gé nuk i
posedon. Madje edhe sot, né ményré qé njé
personalitet t& marré drejtim té suksesshém
né jetén publike, pérfshiré edhe biznesin, poli-
tikén dhe aktivitetet shogérore, nevojitet gé
ta zotérojé shkrim-leximin mediatik. Popul-
lata me njohuri mediatike é&shté popullaté
e cila éshté e informuar, e angazhuar dhe e
pérgjegjshme né pérdorimin e medieve, dhe si
konsumues, por edhe si krijues*.

1 Shih: https://www.goodreads.com/quotes/1799-the-world-as-we-have-created-it-is-a-process

2 Shih: https://www.delltechnologies.com/content/dam/delltechnologies/assets/perspectives/2030/pdf/SR1940_IFTFforDellTechnologies_ Human-Machine_070517_readerhigh-res.pdf
3 Shih: https://www.huffingtonpost.ca/2017/07/14/85-of-jobs-that-will-exist-in-2030-haven-t-been-invented-yet-d_a_23030098/

4 Shih: http://mediacoacheurope.eu/
5 Shih: http://quodid.com/quotes/52/mark-twain/the-man-who-does-not-read-has-no

Albert Ajnshtajn

Ky doracak ka pér géllim gé ti inkurajo-
jé nxénésit, studentét, mésimdhénésit dhe
profesorét, aktivistét civil dhe mediet gé té
mendojné né ményré kritike pér botén gé na
rrethon, tu ndihmojé qé mé lehté té gjinden
né detin e informacioneve, por edhe ti mé-
sojé se si né ményré mé efikase dhe meé té
pérgjegjshme té krijojné pérmbajtje media-
tike dhe ti pérdorin mediet si parakusht pér
gytetari aktive.

Doracaku fillon nga bazat, sqaron se cka
éshté shkrim-leximi mediatik dhe cilat jané
komponentét e tija kryesore. Népér kapitujt
e ndryshém, u drejtohet mé shumé grupeve
té synimit, té rinjve, medieve dhe sektorit civ-
il duke béré pérpjekje gé té gjithéve tu sqa-
rojé pérse éshté me réndési té kesh shkrim-
lexim mediatik dhe cfaré éshté roli i té gjithé
neve né mésimin e té shkruarit mediatik té
qytetaréve tané.

“Njeriu gé nuk lexon, nuk ka kurrfaré avan-
tazhi para atij gé nuk di té lexojé®” ka théné
Mark Tuen. Té lexojmé dhe shkruajmg, ti anal-
izojmé dhe vlerésojmé informacionet media-
tike té cilat i konsumojmé pér cdo dité dhe té
mos lejojmé té jemi té& manipuluar.
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urré paraprakisht né historing, njeriu
nuk ka gené né varési té tillé dhe in-
teraksion me mediet.Pérvec né ko-
hén kur b&jmé gjum, pothuajse nuk
ka pjesé té dités kur nuk kemi kon-
takt me ndonjé medie, qofté té jeté televizion,
gazeté, muziké, rrjete sociale, e-maill, libér
ose pér shembull billbord, i cili rastésisht na
ka dalé pérpara pérderisa e kalojmé njé rrugé.

Prandaj sot, mé shumé se kur do qofté
paraprakisht me réndési éshté té kuptojmé
se si funksionojné mediet, si ndikojné né jetét
tona dhe né ¢do gjé qé na rrethon, por edhe
té mésojmé se si né ményré té drejté ti pér-
dorim dhe se si né ményré mé efikase té krijo-
jmé pérmbajtje mediatike.

Cfaré éshté shkrim-leximi mediatik dhe
cka do té thoté té dish shkrim-lexim media-
tik? Shkrim-leximi mediatik éshté koncept i
cili bazohet né shkrim-leximin tradicional dhe
ofron forma té reja té leximit dhe shkrimit,
pérkatésisht kuptimi dhe krijimi i pérmba-
jtjeve mediatike.

Definicionin té cilin do ta pérdorim pér nevo-
jat e kétij doracaku éshté i Asociacionit Nacio-
nal amerikan pér shkrim-leximin mediatik.®

Shkrim-leximi mediatik éshté aftési pér t’'u
qasur, analizuar, vlerésuardhekrijuar pérm-
bajtja mediatike né forma mé té ndryshme
dhe né fund té veprohet ose té pérdoret ajo
pérmbajtje’

Ai éshté pérgjigje tejet e nevojshme dhe
pashmangshme e realitetit kompleks digjital
i cili evoluon me shpejtési tejet t& madhe dhe
té numrit t& madh té informacioneve me té
cilat pér cdo dité ballafagohemi.

6 National Association for Media Literacy Education Shih: https://namle.net/about-namle/contact/
7 Mé tepér detaje pér hulumtimin e publikuar mé 14 shtator té vitit 2018 jané né dispozicion né ueb fagenwww.stopdezinformacii.mk
8 Shihpublikimin me titull: “N& ményré té pamjaftueshme i kontrollojmé lajmet i lexojmé né mediet sociale”

Sot, pérmbajtjet informative, zbavitése dhe
edukative gérshetojné kombinime komplekse
té fjaléve, fotografive, videove dhe té tingujve,
té cilat prej neve kérkojné shkathtési pérkatése
té cilat duhet té na ndihmojné gqé né ményré
pérkatése tikuptojmé, vlerésojmé dhe né
ményré pérkatéset’i pérdorim, por edhe veté
t'ikrijojmé dhe shpérndajmé mesazhet tona.

Pér té gené me shkrim-lexim mediatik, mé
me réndési prej ¢do gjé éshté ta zhvillojmé té
menduarin kritik, si parakusht né& miratimin
e vendimeve té drejta né té gjitha sferat e té
jetuarit.

» QAS]JE
Nése kété doracak e keni zbritur nga fag-
ja e internetitwww.medium.edu.mkkjo do té
thoté se keni qasje né internet, keni kompjut-
er, tablet ose smart telefon, dhe dini té qaseni
dhe té zbritni dokument nga ndonjé fage.

Sipas hulumtimit té Institutit pér studime
hulumtuese dhe M-Prospekti® 73,6% nga té
anketuarit pérdorin internet né shtépi ose né
vendin e punés/institucionin arsimor, ndérsa
27,4% nuk pérdorin internet, gjé e cila do té
thoté se pothuajse dy té tretat nga qytetarét
e Magedonisé kané gasje né internet. Pér njé
pjesé prej neve, té cilét jemi vazhdimisht té
lidhur né internet pérmes telefonave toné ce-
lular dhe té pajisjet shtépiake, gasja né ¢faré
do lloji té pérmbajtjeve mediatike éshté dicka
e zakonshme dhe normale. Por, ekzistojné
vende dhe njeréz nuk kané mundési té tillé.

Vend me depértimin mé té ulét né internet
éshté Eritreja, ku vetém 0,91% nga banorét
kané internet. Eritreja éshté e njohur edhe si
Koreja Veriore e Afrikés, kur béhet fjalé pér
izolim té gytetaréve dhe gjendjen e keqe me
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té drejtat e njeriut. Timori Lindor, ishull né veri
nga Australia, ka vetém 1% internet penetrim
dhe éshté vendi i dyté mé keq i lidhur né inter-
net né boté. Vijon Mijanmari me 1,16%, mandej
Burundi me 1,39% dhe Siera Leone me 1,49%.
Teté nga dhjeté vendeve mé keq té lidhura jané
nga Afrika. Né kéto vende, as dy nga njégind
gytetaré nuk kané qasje né internet, ndérsa in-
terneti éshté privilegj pér njé pérqindje té vogél
té njerézve té pasur né kéto vende, madje pér
burrat dhe shumé mé tepér se sa pér graté’.

Né ueb-fagen e Internet statistikés né
kohé reale! mund té pércillet se sa
internet pérdorues ka né cdo moment.
Né momentin né té cilin shkruhet ky
doracak shifra ishte 4,079,876,080.
Sipas statistikés zyrtare, né vitin 2017,
numri i internet pérdoruesve ka gené
hig mé tepér se 40% nga popullata
botérore, gé do té thoté se ende 60%
e popullatés botérore nuk ka internet.

9 Shih: http://fortune.com/2015/10/06/worst-internet-access/
10 Internet Live Stats http://www.internetlivestats.com

té pranohen dhe té jepen informacione pa marré parasysh kufizimet.

Né korrik té vitit 2016 Késhilli pér té dre-
jtat e njeriut solli rezoluté jo-obliguese me
té cilén i dénon vendet té cilat géllimisht e
ndérpresin gasjen e gytetaréve né internet'’.
Rezoluta bazohet né konkluzionet paraprake
té KB pér té drejtat digjitale, duke e konfir-
muar géndrimin e organizatés se “té drejtat
gé i kané njerézit ofllajn, duhet t& mbrohen
edhe onllajn”, posacérisht liriné e shprehjes,
té pérfshiré me nenin 19'2nga Deklarata Uni-
versale pér té drejtat e njeriut.

Kjo rezoluté, pa marré parasysh se nuk ka
karakter obligues, éshté tejet e réndésishme
dhe vjen né momentin kur shumé qeveri fillu-
an ta shkygin gasjen né internet ose né pjesé
té caktuara té tij, me pretekstin e rrezigeve
pér siguriné. Hapat e kétilla e pamundésojné
ose shkurtojné té drejtén e gytetaréve né kéto
shogéri gé lirshém dhe né ményré té pavarur
té informohen pér ngjarjet né vend.

Pér fat té keq, as né shogérité me penet-
rim té larté né internet, jo té gjithé qytetarét
kané gasje té njéjté né informacionet dhe
né té gjitha pérmbajtjet mediatike. Inter-
neti, pajisjet bashkékohore si kompjuterét,
tabletét, smart-telefonat, kushtojné para
dhe nuk jané aq lehté té gasshme pér
cdokénd.

Normale éshté gé té supozojmé se qysh
né fillim té zhvillimit dhe té edukimit, fémi-
jét qé vazhdimisht kané gasje té pérhershme
né internet do té kené avantazh para atyre qé
nuk kané gasje té tillé. Ata do té kené mundé-
si gé mé lehté ti zhvillojné shkathtésité digji-
tale gé do té béhen vendimtare né tregun e
punés né botén e cila béhet gjithnjé e mé e
avancuar sa i pérket teknologjisé.

11 Shih: https://www.theverge.com/2016/7/4/12092740/un-resolution-condemns-disrupting-internet-access
12 Neni 19. Cdokush ka té drejté pér liri té mendimit dhe té shprehjes. Kjo e drejté e pérfshin edhe liriné qé té pérfagésojé njé mendim i caktuar pa kurrfaré pérzierje dhe té kérkohen,

™
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» ANALIZE

Nése kemi gasje dhe dimé té arrijmé né
pérmbajtjet e déshiruara mediatike, shkath-
tésia e ardhshme té cilén duhet ta zhvillojmé
éshté qé ti analizojmé pérmbajtjet mediatike
me té cilat jemi né kontakt.

Profesoresha amerikane Rene Hobs*3i para-
shtron pesé pyetjet themelore té cilat njé njeri
gé ka shkrim-lexim mediatik i parashtron kur
pércjell ndonjé pérmbajtje mediatike:

1. Kush e ka krijuar kété mesazh
dhe pérse éshté dérguar?

Gjithmoné kur pércjellim ndonjé pérmbajtje
mediatike, me réndési éshté kush e dérgon dhe
cili éshté géndrimi. A éshté informacion apo
propagandé e fshehur, a éshté lajm gazetaresk
ose mendim dhe géndrim vetanak, a éshté film
qé éshté i krijuar té zbavité ose ka ndonjé me-
sazh té fshehur? Ndonjé heré dérguesi i me-
sazhit dhe intencat e tij/saj jané té qarta dhe té
singerta, por jo gjithmoné éshté ashtu. Ka raste
kur gazetari i kapércen rregullat profesionale
dhe standardet etike dhe né vend gé objektiv-
isht té na e transmetojé informacionin, béné
pérpjekje gé me géndrimit e vet té ndikojé né
mendimin toné. Né raste té tjera, edhe nuk jemi
té vetédijshém se né vend té lajmit, ne né fakt
shohim reklamé té fshehur.

Prandaj, gjithmoné fillimisht duhet té pérgen-
drohemi né até se pérse éshté krijuar pérmbaijtja
mediatike? A éshté e krijuar té zbavitg, informojé
ose té bind né dicka? Nése e zbulojmé arsyen
pérse &shté krijuar mesazhi, do ta kemi shumé
mé té lehté gé ta kuptojmé efektin e saj.

“Té gjitha mediet po pérpigen té na shesin
dicka. Nése jo produkt, atéheré ndonjé ide, e
né qofté se nuk éshté ide, atéheré na shesin
vlera té caktuara, e nése nuk jané vlera, atéheré

13 Rene Hobs (Renee Hobbs) éshté themelues i Laboratorit edukativ mediatik (Media Education Lab) dhe éshté shkencétar dhe hulumtues i njohur né fushén e shkrim-leximit digjital dhe

mediatik. Shih: https://mediaeducationlab.com/about/renee-hobbs

14 Shih: http://www.nbcnews.com/id/17229281/ns/business-consumer_news/t/why-are-tv-commercials-louder-show/#.W_q64hNKiu4

éshté koncepti i té jetuarit”, thoté Sofia Kin-
tero né librin “Lindja e hénés: Fugia e grave qé
prijné me zemér”.

Nése jemi detektoré té miré mediatik, do
té arrijmé té shohim se ¢ka saktésisht déshiro-
jné té na shesin, dhe si até ta shfrytézojmé pér
strategjiné toné pér ndryshime pozitive.

2. Cilat teknika jané té pérdorura
qé ta térheqin vémendjen time?

Mediet shérbehen me strategji nga mé té
ndryshmet gé ta térheqin vémendjen toné dheté
béjné té interesohemi pér mesazhin gé e trans-
metojné. Kjo posagérisht éshté e dukshme né
industriné e marketingut, ku agjencité reklamu-
ese pérdorin teknika nga mé té ndryshmet gé
té jené mé té suksesshme né géllimin e vet pér-
fundimtar. Pothuajse nuk ka bllok reklamues, ku
nuk paraqgitet ndonjé personalitet i famshém,
qgé rruhet, vé dezodorant, fluturon me avion
ose gatuan gjellé. Kohéve té fundit dominojné
yjet mé té médha futbollistike si Ronalldo, Mesi,
Grizman.... Teknikat varen nga publiku i synimit
dhe nga ajo do té varet a shohim yje sportive,
vajza gjysmé-lakuriq ose panda té émbla.

A keni vérejtur se reklamat jané mé té
zéshme nga pérmbajtja tjetér televizive? Nése
pyetni ndonjé TV stacion, ata do tu thoné se
reklamat nuk jané mé té zéshme dhe se niveli
éshté i njéjté né téré programin. Ajo deri diku
éshté e sakté dhe éshté e sigurt se ata nuk e
rrisin volumin e zérit kur fillojné reklamat. Por
prapéseprapé, ne kemi pérshtypje se reklamat
jané mé té zéshme nga pérmbajtja tjetér.

Programi TV ka kombinim té audio niveleve,
té zéshme dhe mé té heshtura. Né industriné
e reklamimit asgjé nuk duhet té jeté e qeté.
Cdo gjé éshté e zéshme, zérat, muzikat, efek-
tet tonike.
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Komunikologu dhe autori amerikan,
Spenser Krigli*> e sqaron kété né ményrén vi-
juese: “Tingulli mé i zéshém né reklamén nuk
éshté mé i zéshém nga tingulli mé i zéshém
né pjesén tjetér té programit. Prapéseprapé,
zérimesatar né reklamat éshté shumé i larté,
pérkatésisht vazhdimisht éshté i larté, nuk ka
pjesé mé pak té zéshme.”

Gjithashtu, edhe né emisionet informa-
tive dhe né kontributet hasim né teknika té
ndryshme té térhegjes sé vémendjes, ményra
e prezantimit té informacioneve, tekstit, vid-
eos, fotografisé, té gjitha kané rol shumé té
réndésishém né até proces. A ju kujtohet pér
ndonjé intervisté né té cilén fotografia e bash-
kébiseduesit flet mé tepér se fjalét e tija. In-
tervista né té cilén redaktori ka vendosur ti
publikojé fotografité né té cilat i intervistuari
éshté i furishém, i gézuar ose i trishtuar?

Dikur teknikat me té cilat shérbehen
njerézit té cilét i krijojné dhe transmetojné
pérmbajtjet mediatike nuk jané etike, e as
profesionale. Né raste té caktuara ato teknika
pérmbajné manipulim, té vérteta té pjesshme
ose té pavérteta, tituj gé& manipulojné me
emocionet tona ose tituj té cilat na bindin
se duhet té klikojmé dhe ta lexojmé lajmin:
“Shokuese!”, “Ekskluzive”, “Nuk do té ju beso-
het!!!”. Zakonisht me té vérteté nuk na beso-
het kur do té klikojmé, nuk na besohet se si
kemi mund té jemi aq naiv.

3. Cilat piképamje dhe vlera jané té
prezantuara pérmes mesazhit?

Mesazhet mediatike jané piképamjet dhe
vlerat té cilat transmetohen pérmes medi-
evel, Shkathtési éshté qé té arrijmé qé sakté
ti dallojmé ato vlera. Kur i analizojmé ato
mesazhe, me réndési éshté té kuptojmé se
nuk ekzistojné medie té cilat nuk kané vlera
dhe géndrime té caktuara dhe as gé nuk do
ti keté. Té gjitha mediet transmetojné me-
sazhe té caktuar suptile pér até se kush ose
cka éshté e réndésishme. Mesazhet né ményré
té pashmangshme i pérmbajné géndrimet,
mendimet dhe vlerat e atyre gé ato i krijojné.
Né vendimin pér gjininég, vitet, mendimet, re-
ligjionin dhe géndrimet e personazheve té
portretuara né njé serial, pér shembull, né
vendimin pér skenén, vendin, kohén e rréfimit,
jané té mishéruara ide dhe vlera, né zgjedhjen
e asaj qé éshté me réndési, né zgjedhjen e
temave, cilat lajme do té shkojné té parat, né
zgjedhjen e fokusit, zgjedhjen e fotografive e
késhtu me radhé.

Ne duhet té zhvillojmé shkathtési gé do té
na ndihmojné tidallojmé vlerat dhe ideté né
pérmbajtjet mediatike, né lajmet, né produk-
sionin argétues, né internet, vecanérisht kur
ato jané té fshehura dhe té transmetuara né
ményré suptile. Né até ményré do té jemi né
gjendje té marrim vendime té drejta dhe té ar-
gumentuarase cilat mesazhedo ti pranojmé,
ndérsa cilat do ti hedhim poshté.

15 Spenser Krigli (Spencer Critchley) &shté autor i shpérblyer me ¢gmime dhe specialist pér marrédhénie me opinionin dhe komunikime. Shih: https://www.huffingtonpost.com/author/

spencer-710
16 Shih: https://wave.nmsu.edu/media-literacy/
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4. Si njeréz té ndryshém, né ményré té
ndryshme e interpretojné kété mesazh?
Efekti i mesazheve mediatike jo gjithmoné
pérputhet me géllimin e atij gé e ka krijuar
mesazhin dhe nuk éshté gjithmoné i njgjté
tek té gjithé njerézit. Disa do ta kuptojné
mesazhin né njé ményré, ndérsa té tjerét né
ményré tjetér. Pér disa, mesazhi nuk do té
shkaktojé kurrfaré interesi, ndérsa pér disa do
té jeté i réndésishém.

Shkencétari britanik Stjuart Holl, né vitet
e shtatédhjeta té shekullit té kaluar, e vendosi
teoriné e kodimit dhe té dekodimit né gjuhén.
Sipas HollY’, ¢cdo gjé né gjuhén éshté e koduar.
Mesazhet jané té koduara gjaté produksionit,
ndérsa krijuesit shpreson se ai gé e pranon, do
ta dekodojé né miré té drejté, thoté Holl né
punimin e vet “Kodimi dhe dekodimi né dis-
kursin televiziv.”'® Kuptimi i mesazheve do té
varet nga njohjet tona nga fusha té ndryshme,
pérvojat tona dhe nga konteksti.

Reklamat, pér shembull, jané me shumé sh-
tresa dhe mund té dekodohen né mé shumeé
ményra dhe nga kénde té ndryshme. Jo rral-

17 Stjuart Holl (Stuart Hall) éshté sociolog dhe aktivist politik britanik me origjiné nga Xhamajka, njéri nga themeluesit e studimeve kulturologjike britanike. Shih:https://en.wikipedia.org/wiki/

Stuart_Hall_(cultural_theorist)

18 Shih:http://epapers.bham.ac.uk/2962/1/Hall,_1973, Encoding_and_Decoding_in_the_Television_Discourse.pdf

&, njeréz té ndryshém do ti interpretojné né
ményré té ndryshme ose disa prej tyre do té
kuptojné dhe shohin digka qé té tjerét nuk e
shohin. A i shohin prindérit tané ose gjyshet
dhe gjyshérit tané né ményré té njéjté si ne
dhe a reagojné né té njéjtén ményré?

5. Cfaré mungon né kété mesazh?

Mesazhet nuk pérmbajné gjithcka. Shumé
shpesh, me dashje ose pa dashje, mesazhet
léshojné pjesé té réndésishme gé mund té
ndikojné& né ményrén se si e kuptojmé mesazhin
ose si do ta dekodojmé. Reklamat pér pije té
gazuara gjithmoné do té fokusohen né elemen-
tin freskues té pijes, por kurré né pérbérjen.Nuk
ekziston reklamé pér njé pije té gazuar qé do té
na tregojé, pér shembull, se sa sheger pérmban
produkti. Kjo éshté késhtu sepse ai gé e krijon
mesazhin e ka privilegjin té vendosé se cfaré
do té vendosé dhe ¢faré do té & anésh.Gjérat
komplikohen kur hyjmé né fushén e lajmeve
dhe té informacioneve. Nése njé gazetar nuk
e shfag edhe anén tjetér, nése ai i ka léné pas
dore pjesé kyce gé do t'i jepnin lajmit njé kup-
tim dhe kénd tjetér, atéheré ne themi se rapor-
timi éshté joprofesional dhe jo objektiv.




DORACAK PER SHKRIM-LEXIM MEDIATIK
PER TE RINJ, PER MEDIE DHE PER ORGANIZATA CIVILE

SHIKOJENI VIDEON VIJUESE
DHE PERPIQUNI TU PERGJIGJENI
PESE PYETJEVE TE RENE HOBS

https://www.youtube.com/watch?v=pES8SezkV8w&t=121s

Kush e ka krijuar kété mesazh dhe pérse? Né até rast do té véreni se éshté
shumé e thjeshté. Por jo gjithmoné éshté ashtu. Ka raste kur véshtiré mund
té dallojmé nése béhet fjalé pér lajm gazetaresk ose koment, mundet
kameré e fshehur ose propagandé.

Cilat teknika jané té pérdorura né kété video? Kétu duhet té véreni mé sé
paku pesé teknika té& ndryshme té pérdorura pér kété pérmbajtje mediatike
gé ta mbajé vémendjen toné.

Cilat jané piképamjet dhe vlerat té prezantuara né videon?

A do ta kuptoni ju dhe prindérit tuaj, pér shembull, né ményré té njéjté kété
mesazh mediatik?

Cka mendoni se éshté léshuar né kété video? A éshté béré ajo me géllim ose
pa géllim?
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» VLERESIM

Pjesé esenciale e shkrim-leximit mediatik
éshté aftésia qé né ményré kritike té vleréso-
het informacioni. Vlerésimi ose evaluimi,
éshté shkathtési pér pércaktimin e cilésisé
sé pérmbajtjes mediatike, pérkatésisht, nése
ndonjé informacion éshté i vérteté apo i rre-
meé. A éshté béré lajmi gazetaresk né ményré
profesionale apo éshtéirremé, a éshté i trans-
metuar né ményré objektive ose me anim?

Hulumtimin®® té cilin né vitin 2012 e ka
béré shkencétarja amerikane Xhuli Kojro?°
ka treguar se nxénésit amerikan té shkollave
té mesme mé tepér i intereson relevanca e
pérmbajtjes se sa kredibiliteti i saj dhe shumé
rrallé, pothuajse kurré nuk e kontrollojné au-
torin, llojin e informacioneve dhe burimet?:,

Kojro i vendos katér
elementet e evaluimit kritik:

1. Relevancé ose nése informacioni éshté
relevant. Nése né internet béjmé pérpjekje gé
té gjejmé se si béhen petullat, ndérsa linku té
cilin na e rekomandon Gugéll éshté receta pér
ta béré tortén e Vasés, nuk mund té themi se
informacioni qé e kemi marré né kété ményré
éshté relevant pér ne.

2. Vértetési ose a pérmban informacioni
fakte dhe detaje té cilat mund té kontrollo-
hen pérmes burimeve alternative ose primare.

Nése autori éshté njé gazetar profesion-
ist ose njé gytetar i zakonshém gé publikon
dicka né rrjetet sociale, né fund té fundit,

as gé ka réndési. Publikimi i vetédijshém i
informacioneve té rreme éshté gjithmoné i
gabuar, por té dallosh njé génjeshtérté qél-
limshme nuk éshté aqg e thjeshté si¢ mundet
té duket késhtu. Profesoresha amerikane
Keri Gallager?? pércakton disa nivele té infor-
macioneve té rreme:
+ Génjeshtra té paturpshme: Dikush gélli-
misht pérhap génjeshtra
+ Génjeshtra té pjesshme: Dikush pérdor njé
fakt pér té béré njé supozim jo-racional. Pa
marré parasysh se ajo pjesé e informacion-
it éshté fakt, cdo gjé tjetér nuk éshté e tillé
+ Lénia anésh e njé informacioni relevant: Ai
gé e publikon informacionin e ka té njohur
njé fakt té caktuar, por nuk e publikon pér
shkak se nuk i shkon né favor té teorisé sé tij.

Eshté shumé e réndésishme té b&jmé dal-
lim midis génjeshtrave dhe gabimeve. Gabi-
met nuk jané génjeshtra, ato ndodhin vazhdi-
misht dhe gazetarét dhe mediet profesionale
duhet ta kené virtytin té kérkojné falje.

3. Elementi i treté éshté anshméria.Nése
gazetari ose ai gé e krijon mesazhin éshtéian-
shém ndaj njé anené tregimin ose na i tregon
té gjitha anét dhe na lejon gé veté ta marrim
vendimin.

4. Dhe né fund, té vlerésojmé nése béhet
fjalé pér gabim ose génjeshtér té géllimshme,
a anon dikush ose jo, duhet ta analizojmé me-
diumin dhe té pércaktojmé se sa besim meri-
ton. Nése tekstet gé i publikon jané té vérteta
dhe objektive ose vazhdimisht bén pérpjekje
gé ti manipulojé qytetarét gé e pércjellin.

19 Shih: https://www.academia.edu/21358440/Coiro_J._Coscarelli_C._Maykel_C._and_Forzani_E._2015_. Investigating_Criteria_That_Seventh_Graders_Use_to_Evaluate_the_Quality_of Online_

Information._Journal_of_Adolesent_and_Adult_Literacy

20 Xhuli Kojro (Julie Coiro) éshté komunikologe, autore e katér elementeve té evaluimit kritik. Shih: https://web.uri.edu/education/meet/julie-coiro/

21 https://www.edutopia.org/blog/evaluating-quality-of-online-info-julie-coiro

22 Keri Gallager (Kerry Galagher) éshté profesoreshé pér shkrim-lexim mediatik, autore e librit: Shkrim-leximi mediatik dhe lajmet e rreme: Shih: https://www.connectsafely.org/fakenews/
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MUND TE VLERESONI CILANGA
FOTOGRAFITE VIJUESE ESHTE E VERTETE
NDERSA CILA ESHTE E RREME?

Supozoj se ende shikoni né fotografité duke u pérpjekur gé té gjeni ndonjé faré treguesish té cilét do t'ju
ndihmojné gé ta qélloni. Mendoni né ményré logjike, a éshté dicka reale dhe a mund té ndodh. Informacionet e
rreme té cilat vazhdimisht i hasim né mediet, jané té& mundshme, ato mund té ndodhin né jetén reale, por nuk kané
ndodhur. Pér ta vlerésuar nése dicka éshté e vérteté apo jo, do té na nevojitet njé gasje e ndryshme.

Hajde, pér ndryshim qé ti gjeni kéto fotografi né internet. Incizoni ato dhe mandej kérkoni né
https://www.google.mk/imghp?hl=en&tab=wi?. Shihni nése ndonjé medie tanimé e ka publikuar té vértetén
pér ato. Nése nuk keni sukses, gjithmoné mund té shkoni né ndonjé nga ueb faqget té cilat i kontrollojné faktet,
pér shembull: www.snopes.com, www.FactCheck.org, www.mediabiasfactcheck.com...

23 Mé poshté né doracakun gjithashtu japim késhilla se si ta kontrolloni vértetésiné e fotografive.
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» KRIJIMI

Shkrim-leximi mediatik ka edhe faqge tjetér,
gjithashtu, shumé té réndésishme. Ajo na mé-
son se si ne té krijojmé pérmbajtje mediatike,
si mé miré dhe mé me zé ta shfaqim géndri-
min dhe mendimin toné. Pér dallim prej mé
pérpara, sot mediet na mundésojné pér cdo
dité té krijojmé pérmbajtje mediatike. Ne
vazhdimisht shkruajmé statuse né Fejsbuk,
ose vémeé fotografi né Instagram, mundet shk-
ruajmé bllog ose krijojmé ndonjé muziké.

A keni ndonjé miki cili nuk ka profil né Fejs-
buk ose né ndonjé rrjet social? Sot, njerézit qé
nuk krijojné kurrfaré pérmbajtje onllajn, jané
shumé té rrallé. Té gjithé jemi té infektuar nga
mundésité e reja teknologjike dhe déshirojmé
gé fotografia ose teksti joné né rrjetet sociale
ta shohin sa mé tepér njeréz, ndérsa ¢'éshté
edhe mé me réndési, té tregojné se ju pélge-
jné até ta shpérndajné.

Cka na motivon té krijojmé dhe shpérnda-
jmé mesazhe dhe pérmbajtje mediatike?

Psikologét e hulumtojné shumé kété fushé
dhe deri tani kané zbuluar mjaft shkaqe
psikologjike gé na shtyjné té jemi aktiv onllajn
dhe té shpérndajmé pérmbajtje té ndryshme.
Ja disa prej tyre:

*  Konfirmim shoqgéror: Ne kérkojmé kon-
firmim se dicka éshté e miré, e bukur, intere-
sante. Njélloj si né shkollé, kur marrim peséshe
si konfirmim té diturive dhe té mundit toné.

24 Tim Berners Li (Tim Berners-Lee) éshté shkencétar amerikan, shpikés i www ose world wide web. Shih: https://en.wikipedia.org/wiki/Tim_Berners-Lee

25 Digital Defenders Partnership
26 Shih: https://rarenet.github.io/DFAK/en/

*  Komunikim: Njerézit jané krijesa
shogérore. Ata kané nevojé té zhvillojné dhe
kultivojné lidhje me njeréz té tjeré.

*  Zbavitje: Né fund té fundit, zbavitja
éshté pjesé pérbérése e jetéve tona. Ne déshi-
rojmé té geshim, béjmé shaka, té shohim vid-
eo interesante dhe zbavitje.

. Pérkrahje e ideve: Edhe e fundit,
por né rastin toné mé e réndésishme, éshté
pérdorimi i medieve sociale pér marrje té
pérkrahjes sé ideve té veta, géndrimet dhe
bindjet politike. Rrjetet sociale jané shumé té
dobishme pér motivim, angazhim dhe mobi-
lizim té njerézve edhe kur ajo éshté pér qgél-
lime pozitive, si pérmirésim i shogérisé, kush-
teve dhe cilésisé sé jetés.

Babai i internetit, Tim Berners Li?4, ka thé-
né: “Interneti nuk i lidh vetém makinat, i lidh
edhe njerézit".Té jesh i lidhur né internet sot
éshté e pashmangshme dhe nevojé. Por, inter-
neti gjithashtu éshté pérplot me kurthe, kér-
cénime dhe rrezige. Viktima mé té shpeshta té
kércénimeve té tilla jané aktivistét pér té dre-
jtat e njeriut, gazetarét, aktivistét civil dhe bl-
logerét. Ata shumé shpesh jané viktima té onl-
lajn sulmeve, posacérisht né shoqgéri represive.
Organizata Partneritet i mbrojtésve digjital®®
e ka ndérmarré até obligim gé ta mbrojé dhe
avancojé liriné e internetit dhe ti ndihmojé ata
gé jané viktima. Mes té tjerave kjo organizaté
ka zhvilluar edhe Doracak pér ndihmé té paré
digjitale?®, i dizajnuar pikérisht pér gazetaré
dhe aktivistét pér té drejtat e njeriut, bloguré,
té cilét jané té sulmuar nga hakeré.
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» VEPRIMI

Té veprohet, si segment i fundit, por mun-
det edhe mé i réndésishmi, i shkrim-leximit
mediatik, do té thoté se si ti pérdorim infor-
macionet deri te cilat arrijmé pérmes medi-
eve. Votimi pér kryetar té& komunés pasiqé
i kemi paré intervistat dhe debatet e kandi-
datéve lokal dhe jemi njohur me programet
e tyre né internet éshté veprim. Gjithashtu,
duke u béré vegan pasiqgé kemi lexuar njé arti-
kull pér mizoriné né disa ferma éshté ményré
e veprimit. Nénkuptohet, nése dimé ti anal-
izojmé dhe vlerésojmé miré mesazhet medi-
atike, ne kemi gjasa shumé mé té médha té
sjellim vendime mé té mira.

Edukatoré té ndryshém kané qasje
dhe strategji té ndryshme né edukimin e
gytetaréve gé e njohin shkrim-leximin media-
tik. Pérderisa disa véné theks mé té madh né
analizén, duke e shqyrtuar krijimin dhe per-
ceptimin e programeve dhe reklamave tele-
vizive, té tjerét e evaluojné cilésiné e pérm-
bajtjes mediatike.Vémendje té madhe, posa-
cérisht gjaté edukimit té té rinjve i kushtohet
edhe segmentit té katért, krijimit té pérmba-
jtjies mediatike, produksionit té video dhe au-
dio pérmbajtjeve, fotografimit dhe ngjashém.
Qasjet né edukimin jané té ndryshme njélloj
si¢ jané té ndryshme edhe grupet e synimit:
njeréz té rinj, prindér, arsimtaré, organizata
dhe aktivisté civil, ndérsa té ndryshme jané
vendet ku shkrim-leximi mediatik mund té
praktikohet: shkolla, fakultete, kompani, insti-
tucione, medie...?”

27 Shih: Aspen Media Literacy Conference Report - Part Il http://www.medialit.org/reading-room/aspen-media-literacy-conference-report-part-ii

™
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TE MBAJME
MEND

Shkrim-leximi mediatik éshté aftési gé tu gasemi, analizojmé, vlerésojmé dhe
té krijojmé pérmbajtjet mediatike
+  Qytetarét gé posedojné shkrim-lexim mediatik né ményré kritike ju qasen té
gjitha pérmbajtjeve paraprake té ndikojné mbi vlerésimin e tyre
« Jo té gjithé njerézit dhe shoqérité kané qasje té njéjté né pérmbaijtjet
mediatike
«  Pesé céshtje themelore té cilat njé njeri gé din shkrim-lexim mediatik duhet
t'ia parashtrojé vetes:
- Kush e ka krijuar kété mesazh dhe pérse éshté dérguar?
- Cilat teknika jané pérdorur pér ta térhequr vémendjen time?
- Cilat piképamje dhe vlera jané té prezantuara pérmes mesazhit?
- Si ndodh gé njerézit e ndryshém, né ményré té ndryshme e shpjegojné kété
mesazh?
- Cka éshteé leshuar né kété mesazh?
+  Nése e dimé kush dhe pérse ka krijuar ndonjé lloj pérmbajtje mediatike, ag mé
lehté do ta kuptojmé efektin e saj
« Njerézit ndonjéheré né ményré té ndryshme i kuptojné mesazhet mediatike
« Tévlerésohet pérmbajtja mediatike, do té thoté a éshté:
- Relevante
- E vérteté
- E njéanshme
+  Me zhvillimin e internetit dhe mediet e reja, gytetarét fitojné mundési gé veté
té krijojné dhe té shpérndajné mesazhe dhe pérmbajtje mediatike
« Pérdorni mjete pér ti kontrolluar informacionet
«  Shfrytézoni rrjetet sociale pér té shpérndaré vlera pozitive, gé té mobilizoni
pér géllime té dobishme




TE RINJTE DHE MEDIET
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jé grup i nxénésve, bashké me profe-
soren, i analizuan pérmbajtjet tele-
vizive té cilat i kané pércjellé gjaté
vikendit.

Davori éshté i pari, i cili e ngre dorén dhe fil-
lon té pérgjigjet sikur gjuan nga pushka: “Uné
nuk mund té shoh seriale té cilat nuk kané
kurrfaré gjéje té pérbashkét me realitetin, ku
¢cdo gjé éshté e shpikur. Pa marré parasysh se
ka mund té ndodhte, nuk ka ndodhur, por di-
kush e ka shpikur. Prandaj shoh vetém filma
historik ose emisione té bazuara né personal-
itete dhe ngjarje reale. Tani e pércjell serialin
pér Marko Polon né Netfliks.”

“Singerisht, mendoj se disa seriale té cilat
jané té shpikura, gjithmoné jané mé realistike
nga serialet me ngjarje té vérteta,” i pérgjig-
jet Sara. “Né serialet historike sheh vetém njé
pjesé nga realiteti, vetém njé pjesé té jetés
sé tyre, kurré nuk éshté prezantuar se ¢ka ka
ndodhur me fémijét e tyre ose me familjet pér
shembull.”

Petar ndérlidhet: “Unég, ndérkaq e dua fan-
tastikén shkencore. Cka nése dicka nuk ka
ndodhur né jetén reale, nése jep ndonjé vizion
pér ardhmeériné? Pér shembull seriali Pasqyra
e Zezg."®

“Mendoj se as qé éshté ag me réndési se
cfaré lloji té serialeve ose té filmave do té
zgjedhni, nése e dini se cka sakté shikoni. A
éshté fikcion, fantastiké shkencore ose seriale
té bazuara né histori, madje aspak nuk éshté
me réndési, nése e dini se kush e ka krijuar até
pérmbajtje mediatike, cili éshté mesazhi té
cilin e dérgon dhe ¢faré jané vlerat dhe i ideté
té cilat i promovon”, u pérfshi profesoresha.

28 Black Mirror: https://www.imdb.com/title/tt2085059/?ref =nv_sr_1
29 Doracak pér mésimin e shkrim-leximit mediatik né mésimin pér gjuhé amtare.

Shih: https://mim.org.mk/mk/publikacii/392-prirachnik-za-izuchuvanje-na-mediumskata-pismenost-vo-nastavata-po-majchin-jazik

Mediet nuk jané realitet,
ato jané konstruksion

Mediet nuk jané realitet, pasqyrojné njé pjesé té
realitetit, né ményrén né té cilén ata kané vendosur
ta béjné. Madje edhe kur béhet fjalé pér seriale té
béra né bazé té ngjarjeve historike, prapéseprapé ato
jané vetém pjesé, e jo realiteti i ploté. Mediet nuk
kané as hapésiré, as kohé ta transmetojné realitetin
né transmetim té drejtpérdrejté, até béjné sublimim,
dhe né ményré té tyre paragesin vetém njé pjesé té
saj. Ata krijojné realitet.

Zorani me padurim pret gé té pérfundojé
profesoresha pér tu ndérlidhur: “Dje pash
lajme dhe u habita kur dégjova se redaktori
fliste mé shumé se veté kontributi, duke e
shpjeguar dhe analizuar ngjarjen. A éshté ajo
né rregull?”

Roli i gazetaréve

Roli i paré dhe mé i réndésishém éshté e vérteta.
Kur raportojné, gazetarét synojné té jené fer dhe
gjithépérfshirés, pérkatésisht ta kené rréfimin nga té
gjitha palét. Qéllimi i gazetarit éshté ta prezantojé
téré fotografiné.

Ajo gé kané kuptuar qé gjaté grumbullimit té
informacioneve ata pérpigen ta prezantojné né
ményré té baraspeshuar, ndérsa té mos té jené té
prirur ndaj njérés apo palés tjetér. Teksti i gazetarit
duhet té pérmbajé duhet té pérmbajé mendime té
ndryshme, té jeté i shkruar né ményré dinjitoz, pa
fyerje dhe ta respektojé privatésiné e njerézve.

Gazetarét profesionist nuk i pérziejné faktet me
mendimet dhe thashethemet. Ata jané neutral dhe
mbahen anésh nga njerézit dhe ngjarjet pér té cilat
raportojné. Pikérisht besimi né njé gazetar buron nga
pavarésia e tij, pa obligim ndaj asnjé qeveri, parti ose
interes privat gé té manipulojé me informacionet.?”




DORACAK PER SHKRIM-LEXIM MEDIATIK
PER TE RINJ, PER MEDIE DHE PER ORGANIZATA CIVILE

“Lajmet dhe informacionet duhet té jené
objektive dhe ti pérfagésojné té gjitha palét
e ngjarjes. Gazetarét nuk duhet té marrin ané
dhe té jené té anshém. Nése redaktori ose
gazetari déshirojné ta shpérndajné mendi-
min e vet me shikuesit, ajo duhet té béjné né
pjesén e emisionit ose né programin i cili do
té shénohet né ményré té vecanté si mendim
dhe géndrim té gazetarit. Ndérkagq, sillen né
huti,” pérgjigjet profesoresha.

“Mua mé pengon kur personazhet jané té
prezantuara né ményré stereotipe, té gjitha
sikur té nxjerra nga ndonjé kallép” shton
Milena. “Pér shembull gej njerézit né serialet
amerikane, madje edhe né ato tonat, Xhastin
nga Beti e Shémtuar, Xhek nga Vill dhe Grejs,
Kamerun nga Familja Moderne, Sten nga Sek-
si dhe Qyteti, e madje edhe Mario nga seriali
yné Prespav. Té gjithé jané té njéjté. Té gjithé
jané shokét mé té miré té personazhit krye-
sor femér, té gjithé e duan modén, déshirojné
té shkojné né shopin dhe i duan mjuziklet.
Askush prej tyre nuk éshté i miré né sport pér

Prezantimi né mediet

Mediet ndikojné edhe né ményrén né té cilén i shohim
dhe i kuptojmé njerézit e tjeré, posagérisht nése nuk
jané si ne. Ményra né té cilén ata e béjné até, emértohet
prezantim. Prezantimi éshté ményra né té cilén mediet na
e portretojné dhe na ndihmojné (ose nuk na ndihmojné)
qé ti kuptojmé konceptet si identitet, racé, pérkatési
etnike, moshé ose pérkatési seksuale. Ata kané fuqi qé
ta formésojé dituriné toné dhe kuptimi pér kéto tema
té réndésishme dhe té ndikojné né krijimin e ideve té
caktuara dhe té modeleve té sjellje.®

30 Shih: https://www.bbc.com/bitesize/guides/z9fx39q/revision/1
31 Shih: https://vecer.mk/maloletni-romi-ja-otepale-za-100-denari
32 Shih: Llazarova Galja, “Fotografia e Roméve: Analizé e presit té ri té Bullgarisé” Sofje 2002

shembull. Kushériri im éshté gej, ndérsa ai nuk
é pa paré asnjé ndeshje futbollistike, ndérsa
urren té shkojé né shoping.”

“Prezantimi mediatik i gej njerézve, me
vite i pérmbajné té njéjtat karakteristika ste-
reotipe. Mendjet tona déshirojné gjéra té njo-
hura, sepse ashtu e kané mé lehté ti kuptojné
gjérat, Pérse té pérpunohen personazhe kom-
plekse té cilat i takojné LGBT bashkésisé, kur
éshté shumé mé lehté dhe mé liré té pérdoren
modelet stereotipe té cilat funksionojné né
ményré té shkélqyer tek publiku. Gjithashtu,
ky model tanimé éshté i miratuar te ¢do pub-
lik, e madje edhe te publiku konservator, pra
pérse té eksperimentohet dhe té rrezikohet
me dicka gé mundet do té shkaktojé reagim
ose nuk do té arrihet efekti dhe shikuesh-
meéria e duhur. A kam té drejté profesoreshé?”
pyeti Jana.

“Absolutisht, Pajtohem plotésisht. Ky éshté
problem né shoqérité e pérziera dhe kultura
gé nuk kané problem té kuptohen mes vete,
Kur njé grup i caktuar éshté né ményré kon-
stante e prezantuar nga mediet né ményré
stereotipe, njerézit do té fillojné té& mendojné
se ky stereotip éshté edhe mé tepér i vérteté,
ajo ju jep edhe konfirmim mendimeve té tyre.”

Kur raportojné pér ngjarje ku jané té pérfshiré
edhe njeréz nga ndonjé grup nga pakicat (etnike,
religjioze, seksuale ose ngjashém) mediet shpesh i
harrojné individét dhe i prezantojné vetém si njé pjesé
anonime té grupit (Romét e mitur e kané vraré pér 100
denaré’). Né até ményré, pérkatésia ndaj njé grupi té
caktuar ose identiteti i tyre kolektiv paragitet si shkak
kryesor ose shpjegim pér aktivitetet e individéve, njé
faré lloji té pérgjegjésisé kolektive®2,

™
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Profesoresha filloi t& mendojé. “Mediet
mjaft shpesh dhe pa qéllim i legjitimojné
paragjykimet dhe stereotipat, si dhe diskri-
minimi ndaj grupeve té caktuara né shogériné.
Fotografiné pér tjetrin duhet ta krijojmé né
ményré té kujdesshme, pa gjeneralizime dhe
pérmes kontaktit dhe njohjes sé atyre té cilét
nuk i takojné bashkésisé dhe grupit tone.”

Cka kur ne krij Ii(me
mesazhe mediatike?

Media éshté kanal pérmes té cilit ai qé e krijon mesazhin
ja transmeton tek ai qé e pranon®. Né dukje procesi duket
i thjeshté ose té jemi mé preciz, ishte i thjeshté deri para
dy decenieve. Me paragitjen e internetit dhe té medieve
té reja, procesi i transmetimit té mesazheve tanimé nuk
éshté i njéjté, pérkatésisht nuk éshté i njékohshém si
mé pérpara. Né vitet e néntédhjeta ne rrinim ulur para
televizorit dhe vetém pranonim mesazhe, duke mos pasur
kurrfaré mundésie qé atyre tu pérgjigjemi. Sot, duke
falenderuar medieve té reja, ne né té njéjtin moment
mundemi nga pranues té mesazhit té shndérrohemi
né dérgues. Pér ¢do dité dérgojmé mesazhe, vendosim
statuse né Fejsbuk ose fotografi né Instagram. Edhe ne
té gjithé, njélloj si mediet tradicionale, e kemi publikun
tong, para té cilit kemi pérgjegjési. Ndonjéri nga ne ka
100 miq né Fejsbuk, dikush 1000, ndérsa ekzistojné njeréz
qé né Fejsbuk pércillen né Fejsbuk edhe prej mé tepér se
50.000 njeréz. Ndikimi tyre, sipas numrit té njerézve té
cilin i lexojné dhe i pércjellin pér ¢do dité, né disa raste e
tejkalon edhe ndikimin e disa medieve tradicionale, si pér
shembull gazetat ditore, té cilat kané tirazh mé té vogél
prej 50.000 ekzemplaréve.

33 Shih: https://www.encyclopedia.com/finance/finance-and-accounting-magazines/communication-channels

“Njé heré né Fejsbuk njé miku im shpérndau
fotografi nga njé djalosh gé i shgepur né dru
nga fémijé nga njé pérkatési tjetér etnike.
Mandej doli se fotografia nuk ka gené e vér-
teté. Cka atéheré?” pyeti Aleksandri.

“Pyetje e shkélqyer,” tha profesoresha. “Kur
ne krijojmé pérmbajtje mediatike, ne kemi
pérgjegjési, ndaj atyre gé do ta lexojné ose
shohin até. Mund té bé&jmé dém serioz, nése
shpérndajmé gjéra té cilat nuk jané té vérteta
té cilat nuk jané té vérteta, posagérisht né
tema aq té ndjeshme.”

Ana pozitive éshté se mediet e reja na mundésuan té
jemi qytetar aktiv na mundésuan té jemi qytetaré aktiv,
ta shprehim géndrimin toné pér tema té ndryshme, té
ndikojmé né vendime té caktuara qé jané té réndésishme
pér jetén toné. Temat té cilat nuk jané té trajtuara né
ményré té mjaftueshme ose né ményré pérkatése nga
mediet tradicionale, sot shpesh heré jané pjesé nga
fushatat e promovuara né rrjetet sociale.

Nga ana tjetér, numri i pakufizuar i mundésive pér
krijimin dhe transmetimin e mesazheve mediatike
mundésoi qé né ményré té pa kontrolluara dhe té pa
sanksionuar té shpérndahen pérmbajtje té rreme dhe
manipuluese, mesazhe té cilat pérmbajné gjuhé té
urrejtjes ose ftojné né sjellje té dhunshme. Né detin e
informacioneve, tanimé aspak nuk éshté e lehté cka
éshté e miré e c¢ka jo. Prandaj na nevojitet shkrim-
lexim mediatik, pér té na ndihmuar té sjellim vendime
té drejta. Por, shkrim-leximi mediatik na ndihmon qé té
pérgjegjshém dhe profesional kur ne shpérndajmé dicka
né Fejsbuk ose Instagram, kur ne dérgojmé mesazhe
mediatike. A kemi njégind apo dhjeté mijé miq dhe
pércjellés né rrjetet sociale, investimi éshté i njéjté. Ne
jemi pérgjegjés para atyre me té cilét kemi shpérndaré
ndonjé pérmbajtje ose informacion.
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Né gershor té vitit 2018, njé grup
gytetarésh protestuan para ndryshimit té
emrit. Njéra prej kétyre protestave ishte
e dhunshme dhe disa gytetaré dhe policé
ishin té lénduar. Individé né rrjetet sociale
e nxisnin situatén, duke publikuar mé
fotografi mé shpesh té rreme té qytetaréve
kinse té [énduar né protestén.

Njéra prej tyre shkaktoi shumé diskutime
dhe komente nga mé té ndryshmet,
pérderisa nuk u vértetua se béhet fjalé pér
kéngétaren kroate Severina dhe fushata
kundér dhunés né familje té promovuar
para disa vitesh.

Nga té njéjtat protesta né gershor té
vitit 2018, u publikua edhe njé fotografi, e
cila pér heré té dyté u déshmua, se ka gené
e rreme. Pa marré parasysh se disa pohonin
se gruaja e lénduar né fotografi éshté nga
protesta, u vértetua se fotografia éshté
nga Serbia, té njé gruaje té lénduar para
disa vitesh. Problemi ishte gé fotografia
ishte e shpérndaré edhe nga personalitete
publike me kredibilitet dhe popullaritet.
Personazhet publike kané pérgjegjési edhe
mé té madhe dhe patjetér duhet té kené
kujdes ¢ka shpérndajné me publikun e vet,
me miqté dhe pércjellésit e vet.

Né té dy rastet, gazetarét ishin ata gé zbuluan se béhet fjalé pér fotografi té rreme, por até
lehté mund ta béjmé edhe neve. Ekzistojné disa teknika té lehta qé té kontrollojmé se kur dhe
ku né internet éshté paraqitur ndonjé fotografi.
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Nése fotografia éshté né ndonjé ueb
fage, vetém né butonin e djathté té mausit
zgjedhni opsionin (Search Google for im-
age) kérkojeni fotografiné né Gugéll.

Mandej, duhet veté ti pérdorni shkath-
tésité e detektivit dhe té zbuloni kur pér
heré té paré éshté publikuar fotografia dhe
kush e ka publikuar.

Nése fotografiné e keni gjetur, por nuk
éshté né ndonjé fage dhe nuk mund me
shtypjen e butonit té djathté té mausit ti
jepni komandé Gugllit té kérkojé, béjeni
kété né ményré manuale. Merreni fotografi-
né dhe vetén vendoseni né fushén pér kér-
kim té Gugéll fotografive. Shumé thjeshté.
Rezultati do té jeté identik.

Nénkuptohet se nuk mund ta kontrollojmé
c¢do mesazh mediatik, por ato gé jané té
réndésishme pér ne ose gé ne i shpérndajmé
me té tjerét, patjetér duhet ti kontrollojmé

“Kjo me fotografité éshté e shkélqyer, jam
e sigurt se shumé do té na shérbejé. Madje
edhe pyesja veten nése njé fotografi e Bred
Pitit me Xhenifer Aniston éshté e rreme apo
jo. Por, mua mé brengos se c¢ka duhet béré
kur béhet fjalé pér tekst? Si até ta kontrollo-
jmé?” pyeti Mia.

“Pyetja éshté e shkélqgyer, por pérgjigja as-
pak nuk éshté e thjeshté. Gjithsesi do té na
ndihmojné disa késhilla té dobishme té cilat
do té na ndihmojné gé mé miré ta vlerésojmé
cilésiné e informacionit. Gjithsesi ekzistojné
disa késhilla té dobishme té cilat do té na ndi-
hmojné qé mé miré ta kontrollojmé pérmba-
jtien mediatike.”
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» KESHILLA:

1. Kontrollojeni medien

Shkoni né fagen kryesore dhe kontrolloni nése me-
dia ka impresum, kontrolloni tekstet e tjera té cilat i ka
publikuar kjo medie. Vlerésoni besueshmériné e tij dhe
se sa mund ti besoni.

2. Vlerésoni a éshté titulli neutral

Shumé shpesh titujt béjné pérpjekje qé té ma-
nipulojné me emocionet tona. Tituj té cilét thérra-
sin né mbrojtje té atdheut, akuzohet pér tradhti,
lévdohet pér patriotizém, sugjerojné pér gazetari
joprofesioniste. Kuptohet, nuk mund ti kapércejmé
teknikat e pandershme kur titulli na bind se nése e
hapim lajmin do té gjemé dicka ekskluzive, e pabe-
sueshme, shokuese. Titujt e tillé, njélloj si ata me
shkronja té médha, fonte enorme, piképyetje dhe
piké cuditése té pafundme né fund, gjithmoné jané
shkak pér alarm.

Jana sérish ngrinte dorén. “Mé falni, por
cka kur ne déshirojmé té krijojmé pérmbajtje
té miré, cilésore mediatike, té béjmé video
dhe fotografi té mira. Si shkrim-leximi media-
tik mund té na ndihmojé né kéte?”

“Shkrim-leximi  mediatik éshté kétu
gjithashtu gé tu inkurajojé ta shfrytézoni zérin
e juaj, té flisni zéshém pér gjérat té cilat i keni
té réndésishme, dhe me kété rast ju ofron ide
dhe mjete se si mé miré ti paketoni mesazhet
e juaja mediatike dhe se si até ta béni mé
ményré té pérgjegjshme,” tha profesoresha.
Personalitet gé ka shkrim-lexim personal me-

3. Shihni kush éshté autori

Né Gugéll kérkoni se cka ky autor ka shkruar para-
prakisht. Shihni se sa éshté gazetari profesionist, bllo-
ger ose vetém qytetar i cili e shpreh mendimin e vet.
Pér fat té keq, né shumé portale né Magedoni shumé
rrallé do ta gjejmé emrin e autorit. Ky éshté njé sinjal se
tekstit duhet ti gasemi me kujdes.

4. Kontrolloni burimet

Nése lexoni se shkencétarét pohojné se katér cigare
né dité nuk jané té démshme pér organizmin, patjetér
duhet ta pyesim veten - cilét shkencétaré? Nga cili in-
stitucion, nga cili universitet? Ku éshté ky studim i cili
e pohon kété? Shkencétarét, burime té aférta me qge-
vering, nuk jané burime té vérteta.

5. Krahasoni se cka kané shkruar pér até té tjerét

Nése ndonjé temé e keni té réndésishme, mos u
mbéshtetni vetém né njé medie. Kontrolloni se ¢cka kané
shkruar té tjerét pér té njéjtén teme dhe krahasoni, dhe
veté sillni njé mendim.

diatik mund té fillojé edhe té udhéheq disku-
tim pér baraziné gjinore né fejsbuk, mund té
shkruajé bllog ose té béjé video bllog (inves-
tim) pér gjérat pozitive dhe negative né arsi-
min dhe té krijojé dhe publikojé fotografi pér
ndotje té gytetit.

Ja njé shembull pér até: Izabela Pan éshté
video bllogere e cila trajton tema té réndé-
sishme nga pérditshméria joné né bllogjet e
saja. Né ueb fagen né www.medium.edu.mk
do ti gjeni videot té cilat ajo pérmes rolit té
Medianés na e pérafron réndésiné e shkrim-
leximit mediatik3.

Shkrim-leximi digjital, e cila éshté pjesé e shkrim-
leximit dhe shkathtésive mediatike si kérkimi né inter-
net, pérdorimi i programeve pér editim té fotografive
dhe té videove, fotografimi dhe xhirimi i video pérmba-
jtieve do té ju ndihmojné né realizimin ideve té juaja
dhe mé lehté ti prezantoni ideté, qéndrimet, mendi-
met e juaja ndaj publikut mé té gjeré.

34 http://www.medium.edu.mk/srednoskolski-medium-3/video/573-mediumskata-pismenost-niz-pet-kratki-videal
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» KESHILLA:

Si té krijojmé mesazhe dhe pérmbajtje mé té
mira dhe mé interesante?*

1. Krijoni pérmbajtje me cilési mé té miré

Pa marré parasysh se duket e thjeshté, duket se
mjaft e harrojmé. Nuk ka ményré tjetér dhe mé té
thjeshté. Nése déshirojmé té kemi pérmbajtje té
cilén do ta lexojné mé tepér njeréz, ideja e cila do
té térheq mé tepér ithtaré, até duhet ta béjmé né
ményré té miré dhe cilésore. Duhet té kushtojmé
kohé pér hulumtim, pér gjetje té burimeve dhe
verifikim té konfirmimeve tona.

2. Strukturoni né ményré té mengur

Internet pérdoruesit lexojné shpejté dhe nuk kané
kohé pér pérmbajtje té gjata. Asgjé nuk éshté mé
refuzuese nga njé mur i téré pérplot me tekst.
Gjérat mé té réndésishme dhe mé interesante
vendosni té parat, nénvizoni cka éshté me réndési,
vendosni fotografi dhe video.

3. Gjithmoné mendoni se cili éshté publiku i juaj

Ju i drejtoheni njé grupi té caktuar té njerézve, me
karakteristika dhe pritje specifike. Gjithmoné kété
duhet ta keni parasysh. Pyetni veten nése publiku i
juaj déshiron até ta lexojé ose ta sheh.

4. Pérdorni humor

Pa marré parasysh gé temat gé i trajtoni jané serioze,
ajo nuk do té thoté se edhe tema e juaj duhet pat-
jetér té jeté e tillé. Njerézit déshirojné fotografi qe-
sharake, video, vérejtje té cilat shumé mé lehté do
ta térheqin vémendjen e tyre edhe pér tema serioze.

5. Pérdorni video

Videoja mbetet pérmbajtje dominante né internet. Né
kérkimin e instant informacionit i cili do té absol-
vohet lehté dhe pa shumé lodhje, videoja ka avan-
tazh para tekstit.

6. Béni infografik ose poster:

Infografikét jané té lehta pér tu béré dhe e paraget
pérmbajtjen né ményré shumé mé té qgarté. Duke
pasur parasysh se jané té pérbéra nga fotografi,
ato jané mé té pranueshme nga teksti pér pjesén
mé té madhe té internet publikut.

35 https://www.onlinemarketinginstitute.org/blog/2017/10/12-
tips-creating-shareable-social-media-content/
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Mediet nuk jané realitet, ato vetém prezantoj-
né, pasqyrojné njé pjesé té realitetit, né ményré
né té cilén kané vendosur ta béjné até.
Detyra e paré dhe mé e réndésishme e
gazetaréve éshté e vérteta.
Mediet ndikojné né ményrén né té cilén i
shohim dhe i kuptojmé njerézit e tjeré, posa-
cérisht nése nuk jané si ne.
Mediet shumé shpesh dhe pa géllim i legjitimo-
jné paragjykimet dhe stereotipat, si dhe diskri-
minimin ndaj grupeve té caktuara né shoqériné.
Ne jemi pérgjegjés para atyre me té cilét kemi
shpérndaré ndonjé pérmbajtje ose informacion.
Béhuni detektivé mediatik, pérdorni mjete pér
té pércaktuar nése ndonjé vérejtje éshté e vér-
teté, objektive dhe profesionale:

- Kontrollojeni medien

- Vlerésoni a éshté titulli neutral

- Shihni kush éshté autori

- Kontrollojeni fotografiné

- Kontrolloni burimet

- Krahasoni ¢ka kané shkruar té tjerét pér até
Pérpiquni rreth asaj qé pérmbajtja qé e krijoni
ju té keté efekt sa mé té miré:

- Krijoni pérmbajtje me cilési té miré

- Strukturoni né ményré té miré

- Gjithmoné mendoni cili éshté publiku i juaj

- Pérdorni humor

- Krijoni video dhe fotografi té bukura, iko-

nografige ose poster
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Gazeta e shkollave té mesme “Medium”

www.medium.edu.mk éshté platformé e de-
dikuar pér té gjithé nxénésit nga shkollat e
mesme né Magedoni né té cilén ata mund
té krijojné pérmbajtje té vetén, té shkrua-
jné storie gazetareske dhe té mendojné né
ményré kritike.

“Medium” éshté e hapur pér mendime
té nxénésve pér sistemin arsimor, pér kohén
e kaluar para edhe pas ziles sé shkollés, pér
muzikén gé e krijojné bendet e nxénésve té
shkollave té mesme, pér festimet e maturés,
pér (mos)arsyeshmériné e testimeve eksterne,
pér profesorét (jo)inventiv.

Bashképunimi i dyanshém me Medium éshté njé nga
gjérat mé té mira gé mé ndodhin né jetén, pér té cilén jam
pafundésisht falénderues. Mé hapen gjasa dhe mundési té
panumérta té cilat jané me réndési té jashtézakonshme.
Kam njohur personalitete té suksesshme dhe mésoj prej
tyre. | shkruari i teksteve, lajmet, reportazhet, realizimi i
intervistave dhe pjesémarrja né Ditén e medieve dhe né
kampin e shkrim-leximit mediatik né Shtip me ndértuan
si personalitet. Mésoj se si gasem ndaj informacioneve
qé mé rrethojné, si ta zhvilloj pasionin tim ndaj shprehjes
dhe shkrimit, madje edhe arrita ta zotéroj shkathtésiné e
oratorisé publike. Tani kam géndrim kritik dhe mendoj, né
té njéjtén kohé, né ményré analitike dhe kreative. Besoj
se edhe né té ardhmen do té zhvillohem dhe me sukses
do té kontribuoj qé gazeta e paré e rinisé sé shkollave té
mesme “Medium” té mbetet mjet informimi numér njé i
¢do nxénési té shkollés sé mesme.
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Kaloi njé kohé e gjaté nga kampi veror pér medie né Shtip, mirépo gjérat
qé i mésova atje, jané edhe mé té freskéta sikur kjo té keté ndodhur sot. Gjaté
kétij kampi uné u pajisa me dituri pér mediet dhe njoha shogéri nga e téré
Magedonia. Punét té cilat nuk i dija paraprakisht, pér shembull se si té kem
qasje mé té miré né mediet, si té shkruaj lajm, si mé miré té fotografoj ose
té montoj video,atje i mésova . Shkathtésité i pérfitova nga profesionisté
né fushén e tyre, té cilét u pérpoqgén qé dituriné e tyre té na e transmetojné
| neve. Vazhdimisht i pérdor shkathtésité e pérfituara dhe shpresoj se edhe né
té ardhmen do té mund té marré pjesé né kampe té tilla.

KANITA
A]DINI

Suksesi i madh i njé gazetari, sipas meje, éshté qé qarté dhe sakté t'ua transmetojé lajmin té
tjeréve. Uné arrita té pérfitoj disa nga shkathtésité té cilat duhet ti posedojé njé gazetar si pjesé e
njé medies sé shkollave té mesme. Fillimisht morra pjesé né kampin pér shkrim-lexim mediatik mé
mundésoi qé té béhem qytetar qé ka shkrim-lexim mediatik dhe si ta zgjeroj dituriné time né fushén
e gazetarisé. Té dalloj cilat lajme jané té rreme, cka éshté pérmbajtje profesionale mediatike, si
béhet reportazh, kontribut televiziv dhe foto storie. Mé voné té gjitha kéto dituri arrita ti zbatoj
edhe praktikisht, pérmes aktiviteteve té ndryshme té organizuara nga “Medium”, né shkollé dhe
jashté saj. Té jesh pjesé e “Medium” pér mua paraget njé pérvojé e madhe pérmes sé cilés arrita
té pérfitoj migési té reja dhe dituri praktike té cilat do té& mund ti realizojé né jetén e pérditshme.




MEDIET DHE SHKRIM-LEXIMI
MEDIATIK
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edaksia éshté pérplot me gazetaré.

Pothuajse té gjithé ishin kthyer nga

ngjarje té& ndryshme dhe filluan ti

shkruajné tekstet e tyre, si gjithmo-

né me shpejtési dhe té shgetésuar
té mos e tejkalojné afatin. Aleksandri éshté
gazetar fillestar, filloi té punojé né gazeté di-
tore para do kohésh, por gjendet shpejté me
detyrat. “Ju keni obligim para lexuesve té juaj
ta promovoni shkrim-leximin mediatik dhe ti
pajisni edhe ata veté me shkrim-lexim me-
diatik, mé thoté njé zotéri né ngjarjen né té
cilin isha,” i rréfen Aleksandri kolegut té vet.
“Nuk ju kuptoj,” i them. “Pérse ne do té kishim
detyré té tillé? Detyra joné éshté qé drejté
dhe né kohé ti informojmé, pérse do té kishim
gené té obliguar edhe t'ua mésojmé shkrim-
leximin mediatik?”

Mediet kané rol tejet té réndésishém né njé
shogéri demokratike. Nuk ekzistojné shoqéri té vérte-
ta demokratike pa medie té lira dhe té pavarura, dhe
anasjelltas, nuk mund té presim medie té zhvilluara té
pavarura dhe té zhvilluara né shogérité jo-demokratike.

Pér ata thuhet se jané shtylla e katért e shtetit, qeni
roje e demokracisé dhe kritikues i pérhershém dhe kor-
rektues i pushtetit gendror dhe lokal.

Mediet, pa dallim, a jané publike apo komerciale,
tradicionale ose onllajn, duhet té jené té vetédijshme
pér rolin e vet shoggéror. Ato ndikojné mbi mendimin
publik dhe mbi vendimet e gytetaréve né té gjitha
sferat e mundshme, té cilat duke u informuar pérmes
tyre, vendosin se ¢faré veshje té veshin kur do ta dég-
jojné parashikimin e motit, ku té udhétojné, pér cilin té
votojné duke e pércjellé debatin politik té kanalizuar
pérmes medieve té ndryshme dhe ngjashém. Si rrjed-
hojé, mediet jané té obliguara té informojné né ményré
profesionale dhe té paanshme, duke i respektuar dis-

36 Shih: Shkrim-leximi mediatik né Magedonihttp://medium.edu.mk/attach/Mediumska_pismenost_komplet_FINAL.pdf

Né byroné e fundit éshté ulur kryeredaktori
i thelluar né ndonjé revisté. Duket sikur nuk
véren asgjé qé ndodh rreth tij. Papritmas e ngre
kokén dhe thoté: “Kuptohet se kemi obligim.
Kemi obligim sepse ata jané lexuesit tané dhe
ne kujdesemi gé ata té informohen né ményré
té miréfilltg, por edhe té diné se c¢faré éshté in-
formacion cilésor dhe profesional. Ne jemi jo-
konkurrues né garén pér informacione, onllajn
mediet gjithmoné do té jené para nesh, ndérsa
ne mund té ofrojmé cilési dhe profesionalizém,
por jo edhe shpejtési. Gjasa joné e vetme gé
té mbijetojmé si gazeté éshté te kemi publiké
e cila e din shkrim-leximin mediatik dhe né
vend té instant informacioneve, ajo déshiron
té lexojé lajme, analiza dhe storie seriozisht té
pérpunuara. Kétu éshté gjasa joné dhe prandaj
dhe pér kété shkak ne duhet gytetaréve t'ua
mésojmé shkrim-leximin mediatik.”

pozitat ligjore (sipas Ligjit pér shérbime audio dhe au-
dio-vizuale), Kodi etik i gazetaréve, parimet e Késhillit
né mediet né Magedoni dhe parimet pér interes publik
né gazetariné. Kjo posacérisht ka té béjé me Servisin
publik radio-difuziv, i cili edhe obligim ligjor gé ta pro-
movojé shkrim-leximin mediatik.

Mediet, bashké me tre kategorité e tjera (edukimi me-
diatik, politika mediatike dhe aktivitete té sektorit civil),
konsiderohen si faktoré té jashtém té cilét ndikojné mbi
nivelin e shkrim-leximin mediatik né njé shogéri dhe mu
pér kété nuk mund té anashkalohet kur analizohen prak-
tikat e shkrim-leximit mediatik. Ai rol i medieve éshté
né njé lidhje té pashképutshme me njé nga té drejtat
themelore té njeriut - liria e shprehjes dhe informimi.
Gézimi i késaj té drejte ndikon mbi mbrojtjen, forcimin
dhe kultivimin e vlerave té tjera shoqgérore, e posagér-
isht mbi interesin publik, té vértetés, té drejtés, dinjite-
tin njerézor, demokraciné dhe zhvillimin ekonomik. Ato
kané obligim ti nxisin, ti fugizojné dhe ti mbrojné liriné e
té shprehurit dhe té drejtén e informimit3.
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“Nuk e kuptoj, se si ne si gazetaré mund
até ta béjmé, ti edukojmé njerézit gé té kené
shkrim-lexim mediatik? Mund té shkruajmé
njé tekst, por a mjafton ajo?” pyeti Aleksan-
dri. “Ka ményra té ndryshme, Aleksandér,” u
pérgjigj redaktori. “Ja pér shembull mund té
organizojmé javé kundér lajmeve té rreme
dhe ¢do dité né fagen e mesme té publiko-
jmé késhilla té ndryshme se si qytetarét té
pérballen me lajmet e rreme. Ose té organizo-
jmé dité té hapur dhe té jemi nikogqiré té nxé-
nésve dhe té studentéve té ciléve do té mund
t'ju tregojmé c¢ka do té thoté té punohet né
njé medie. Gjithashtu, mund ti motivojmé
gytetarét qé té na dérgojné tekste dhe ta nxi-
sim gazetariné qytetare.

“Gjithashtu”, vazhdoi redaktori, “detyra
joné éshté té pérpunojmé dhe trajtojmé
tema té cilat jané né interes té qytetaréve,
ta mbrojmé interesin publik.” “Pajtohem, por
ama nése fillojmé vetém pér até gé i intere-
son qytetarét, do té pérfundojmé si tabloid,”
tha Aleksandri. Kolegét té cilét i kishin éné
kompjuterét e vet, me vémendje e pércillnin
diskutimin té kolegut té tyre té ri dhe prisnin
se cila do té jeté pérgjigja e redaktorit.

Ah Aleksandér, interes publik éshté ajo gé
éshté me interes ose né favor pér numrin mé
té madh té njerézve té shoqgérisé. Nuk guxojmé
ta pérziejmé até qé e intereson opinionin (pub-
likun) me até gé éshté me interes té opinionit,
ose, me fjalé té tjera, né dobi té shogérisé.”

Zorani, njé nga gazetarét mé me pérvojé e
ndérpreu diskutimin, duke e kapur redaktorin
pér dore dhe duke e hequr né ané. “Kam njé
storie té shkélgyer. Njéri nga burimet e mia nga
Ministria e punéve té brendshme pohon se ka
korrupsion serioz né njé institucion shtetéror.

37 http://respublica.edu.mk/attach/priracnik-mediumi-11-03-2016-MK.pdf

Interes publik nuk éshté i interesuar opinioni,
ajo gé déshiron ta kuptojé publiku dhe nuk do té
thoté kénagje e kérshérisé sé saj, e as, ndérkaq,
mund té arsyetohet si kriter moral pér sjellje té
dikujt skandaloze. E drejta e publikut qé té dijé nuk
mund té jeté pretekst né jetén private té ¢dokujt.
Informacionet e pakontrolluara dhe xhirimet anonime
nuk mund té publikohen thjeshté né emér té mbrojtjes
sé moralit publik. Kujdesi pér fémijét nuk tregohet né
até ményré qé atyre né ményré té pérhershme do tu
vehet vula e viktimave té abuzimit seksual. Publikimi
i xhirimeve té vrasjeve, viktima té fatkegésive pér té
cilat jané té njohura dhe té pakontestueshme té gjitha
rrethanat, nuk kontribuon pér asgjé tjetér pérveg se
né pésimin shtesé té familjaréve té viktimave dhe
kénagje té kérshérisé sé qytetaréve.”’

Nénkuptohet se déshiron té mbetet anonim.
Pér fat té keq até assesi nuk mund ta konfirmoj,
por prapéseprapé mendoj se duhet ta publiko-
jmé, kemi njé storie ekskluzive.” “E, pérse nuk
e kontrollon rréfimin, pérse nuk kérkon burime
té tjera?” “Nuk ka kohé o redaktor, duhet ta
shtypim gazetén pér gjysmé oré.”

Kontrolli i té dhénave dhe saktésia jané imperativ
moral té gazetarisé, prandaj gazetari éshté i obliguar
ta kontrollojé informacionin nga sa mé tepér burime,
ndérsa mé se paku dy burime gé nuk kané lidhje mes
tyre.

Zgjedhja e fakteve patjetér duhet té sigurojé in-
formacion objektiv dhe shikim té té gjitha aspekteve
té réndésishme pér temén pér té cilén flitet, ndérsa
nevoja nga pér shpejtim kurré nuk guxon ta rrezikojé
saktésing, besueshmériné dhe profesionalizmin e kon-
tributit.

Gazetari duhet té sigurojé “palé té dyté”, pérkaté-
sisht tu japé mundési té gjithé paléve té prekura ta
thoné géndrimin e tyre. Kjo posagérisht vlen né rastet
kur gazetari shfaq dyshime ose akuza ose kur dikush
éshté objekt i sulmit dhe i kritikés.®

38 Shih: Doracak pér etiké né gazetarinéhttp://znm.org.mk/wp-content/uploads/2016/03/%D0%9F%D1%80%D0%B8%D1%80%D0%B0%D1%87%D0%BD%D0%B8%D0%BA-%D0%B7%D0%B0-
%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%BA%D0%B0-%D0%B2%D0%BE-%D0%BD %D0%BE%D0%B2%D0%B8%D0%BD %D0%B0%D1%80%D1%81%D1%82%D0%B2%D0%BE %D1%82%D0%BE-

%D0%BC%D0%B0%D1%98-2012.pdf




DORACAK PER SHKRIM-LEXIM MEDIATIK

PER TE RINJ, PER MEDIE DHE PER ORGANIZATA CIVILE

~

“Nuk mundet. Storia do shkojé né numrin
tjetér kur do ta kontrollosh.” “Po nuk mun-
demi késhtu redaktor, konkurrenca nuk ka
méshirg, publikon informacione té pa konfir-
muara, pa burime, pa asgjé.”

TE MBAJME
MEND

Mediet duhet té jené té vetédijshém pér rolin e
tyre shogéror. Ata ndikojné mbi opinionin publik
dhe mbi vendimet e gytetaréve né té gjitha sferat
e mundshme.

*  Mediet jo vetém gé mund té ndikojné mbi agjendén
politike me imponimin e céshtjeve té nxehta né
debatin publik, por kané edhe kapacitet gé ta
fugizojné kulturén pjesémarrése si dhe ta rrisin
pjesémarrjen e njerézve né procesin e geverisjes¥.

+  Mediet, bashké me tre kategorité e tjera (edukim
mediatik, politiké mediatike dhe aktivitete té
sektorit civil), konsiderohen si faktoré té jashtém té
cilét ndikojné mbi nivelin e shkrim-leximit mediatik
né njé shogéri.

* Mediet jané té obliguara ta mbrojné interesin
publik, por jo pér até pér té cilén éshté i interesuar
opinioni dhe até qé déshiron ta kuptojé publikun.

+  Edrejta gé opinioni té dijé nuk mund té jeté pretekst
qé té futen hundét né jetén e dikuijt private.

+ Kontrolli i té dhénave dhe saktésia jané imperative
morale té gazetarisé,

39 https://www.youtube.com/user/11macedonia

41 https://www.youtube.com/user/11macedonia

40 Videot jané pjesé e Javés kundér lajmeve té rreme, té cilén Instituti pér studime té komunikologjisé e organizoi né néntor té vitit 2018.
Shih: https://www.facebook.com/StopDezinformacii/?__tn_ =%2Cd%2CP-R&eid=ARCawKUfCqOkA4gQ3Q_mT4F5SFAgmRXG1ZLOuexUHcMjPUyT]EQ4ERAaNGAdXBIfKLMY4sUlcQucimm5

“l dashuri Zoran, ne kétu jemi gazetaré dhe
pérderisa uné jam redaktor do té bé&jmé gaze-
tari. Nuk do té publikojmé informacioneve té
pakontrolluara dhe do té luftojmé qé ajo té
mbetet piké referimi, pa dallim se sa éshté ajo
e réndé dhe se sa duhet té luftojmé me medie
jo-profesionale”, u pérgjigj redaktori.

Shikoni déshmité e punétoréve tané mé té miré mediatik,
fotoreporteri i Fokusit, Tomisllav Geogiev dhe gazetarja e Al
Xhezirés, Millka Smilevska, pér até se si né pérpjekje ta kénagin
interesin e publikut kané béré gabime té médha duke e shkelur
privatésiné e dikujt.*

https://www.facebook.com/StopDezinformacii/videos/726821534360305
https://www.facebook.com/StopDezinformacii/videos/1870467749743097

Shkolla e larté e gazetarisé dhe pér marrédhénie
me publikun ¢do vit organizon Dité Mediatike, me
¢'rast mé tepér medie té shtypura, elektronike dhe
onlajn né disa gytete né Maqedoni, i hapin dyert pér
nxénésit e mé shumé shkollave té mesme. Ideja éshté
qé té rinjté té njihen me rolin e medieve né shogéri,
ményrén né té cilén funksionon njé redaksi, si dhe
me standardet themelore profesionale gazetareske.
Né até ményré, jo vetém nxénésit qé informohen
se si funksionojné mediet, por edukohen edhe pér
standardet profesionale dhe etike, di dhe pérse
éshté me réndési té kemi medie té fugishme dhe
profesionale. Shumé prej tyre edhe veté shkruajné,
fotografojné dhe béjné video, shumé prej tyre edhe
veté do té prodhojné pérmbajtje mediatike dhe do
té jené medie. Cilén rrugé do ta zgjedhin, a rrugén e
disave nga djelmoshat nga Velesi, té cilét u béné “té
famshém” me hiper-produksionin e lajmeve té rreme
gjaté zgjedhjeve presidenciale né SHBA apo rrugén e
Izabela Pan, e cila blogjeve té veta* hap dhe trajton
disa tema shumé té réndésishme né shoqéring, do té
varet nga arsimi formal dhe jo-formal.
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Déshmité e pérfagésuesve té medieve té cilét ishin pjesé e projektit:

Shrim-leximi mediatik né

erén e arritjes sé informacioneve:

Koalicioni i Magedonisé pér shkrim-lexim mediatik dhe informatik (KMSHLMI)

STEVO
BASHUROVSKI

“Mé publiko”. Ashtu titulluam projektin me té
cilin kishim pér géllim ta ngremé mé larté shkrim-
leximin mediatik te qytetarét. | kémbyem rolet.
Qytetarét ishin reporteré, ndérsa gazetarét vézh-
gues dhe mentoré né krijimin e emisionit.

Qéllimin e arritém nga dy aspekte. | pari, sepse
edhe ata e pané se si pérgatitet njé storie, duke
i kénaqur standardet gazetareske dhe mediatike,
ndérsa i dyti ballafagimi me faktin se nuk éshté aq
lehté té béhet storie e géndrueshme me fakte, e
jo storie paushalle, kontrollim té burimeve dhe sig-
urim té deklaratave nga palét relevante.

20 storie me dhjeté dhe mé tepér qytetaré re-
porteré nga té gjitha moshat, dhané njé dimension

Kryeredaktor né
Televizionin Tera

mé térheqés, se sa avazi i pérditshém i qytetaréve |

té shohin té njéjtét njeréz né ekranet televizive.
Fakt éshté se kur dicka éshté e re, atéheré edhe
vémendja e shikuesve éshté e madhe, ne géllimin
e plasuam - si té jené njeréz gé e njohin shkrim-
leximin mediatik.
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DRAGAN
IVANOVSKI
Kryeredaktor dhe
redaktor pérgjegjés i
TV Plus, Kumanové

Duke punuar né projektin “Inkluzioni pérmes medi-
eve” té kushtuar fémijéve me pengesa, pérmes té cilit
realizuam mé tepér emisione té cilat i transmetuam né
TV Plus, me kénagési mund té theksojmé se kemi béré
pérpjekje ti pérafrojmé nevojat dhe problemet e kétyre
personave deri te shikuesit tané.

Ekipi yné nga gazetaré, xhirues dhe organizatoré, mé-
soi shumé pér sfidat me té cilat ballafagohen njerézit me
pengesa por edhe pér ményrén e komunikimit me to. Kjo
pérvojé do té jeté me vleré té pagmuar pér té punésuarit
né shtépiné toné Televizive né sfidat e métejme punuese.

MARJAN
VELEVSKI,
Zévendés e
kryeredaktorit dhe
redaktorit pérgjegjés
té gazetés “Nova
Makedonija”

Né emér té Redaksisé “Nova Makedonija” mund té shfaq
vetém komplimente pér projektin sepse né té hapet njé
céshtje me réndési jashtézakonisht té madhe e té cilén né
ményrén mé té miré ua prezantojmé nxénésve té shkollave
té mesme nga e téré Magedonia. Jam posacérisht krenar qé
personalisht morra pjesé né disa aktiviteteve, ku né ményré
té drejtpérdrejté u njoftova me shkallén e (mos)informim-
it té nxénésve té shkollave t& mesme gé na stimuloi t'ua
transmetojmé diturité tona dhe pérvojat né ményré sa mé
té miré. Pér té gjithé ata qé nuk arritém ti vizitojmé person-
alisht, pérmes gazetés sé nxénésve té shkollave té mesme
“Medium” né ményré té rregullt plasojmé tekste pérkatése
pikérisht pér avancimin e shkrim-leximit mediatik.
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ala pér konferenca éshté plot. Pér-

fagésues nga pothuajse té gjitha

organizatat civile té cilat punojné

me grupe té margjinalizuara jané té

pranishém dhe presin té fillojé njéra
nga konferencat mé té réndésishme rajonale
pér até vit. Pér fat té keq né sallén nuk ka
asnjé gazetar. “Nuk e di cfaré éshté me kéta
gazetarét, sot né méngjes léshoja mesazhe
pérmes imejllit,” thoté Agnes, asistente e pro-
jektit. “Cilave medie u léshove?” e pyet Zorica,
koordinatorja. “Petre nga organizata “Mediet
dhe OJQ-té&” mé dha njé listé. Nuk e di se ¢ka
po ndodh”.

Organizatat civile né shekullin digjital duhet té
kené zhvilluar njé varg té shkathtésive pér shkrim-
lexim mediatik me géllim té té kuptuarit, shfrytézimit
pérkatés té, dhe pjesémarrje té hapésirés dhe peiza-
zhit mediatik.

Me kété rast, shekulli digjital theksoi disa nga prob-
lemet ekzistuese té komunikimit jo-pérkatés midis or-
ganizatave civile dhe gazetarét dhe mediet.

Ndonjéheré, pér fat té keq, medie té caktuara e
harrojné rolin e organizatave civile né jetén publike.
Pér ato shkaqe, organizatat civile dhe pérfagésuesit
e tyre e harrojné rolin e organizatat civile né jetén
publike. Pér kéto shkage, organizatat civile dhe pér-
fagésuesit e tyre duhet “ti rikujtojné” mediet né até
se ekzistojné dhe se jané té réndésishme. Askénd nuk
mund ta akuzojmé pér, né disa raste, raportet paksa
té harruara té kétyre dy faktoréve. Prandaj, té shohim
né cilén ményré shkrim-leximi mediatik dhe informa-
tik mund t'ju ndihmojné organizatave civile té kygen
né komunikim té drejtpérdrejté dhe produktiv me me-
diet, dhe t'i fitojné shkathtésité e nevojshme.

“Por réndési té marrim pérkrahje nga me-
diet, ti publikojné diskutimet dhe konkluzio-
net nga debati,” nervozohej Zorica. Njé njeri

i riiciliishteiulur né rendin e fundit dhe ju
drejtua: “Uné jam gazetar nga portali Koha
e sotme. Morra mesazh né meilin privat, por
nuk munda té gjej kurrfaré informacione
shtesé pér ngjarjen as né ueb fagen e juaj, as
né rrjetet sociale. Né& té vérteté ju nuk keni
fage né Fejsbuk. Por edhe ftesén e morra
vetém para fillimit té ngjarjes, késhtu qé pér
shkak té obligimeve té tjera nuk do té mund
té géndroj gjate.”

Organizatat té cilat punojné me grupe té margji-
nalizuara madje kané nevojé edhe mé té madhe pér
shkathtési té shkrim-leximit mediatik. Duke pasur
parasysh se grupet e margjinalizuara dhe té paki-
cave jané té nénshtruara né diskriminim, stereotipe,
gjuhé té urrejtjes dhe pérjashtim nga mediet, ményra
mé e miré pér tu ballafaquar me kéto dukuri, dhe
shumékush do té pajtohet me até, éshté zhvillimi i
shkathtésive té shkrim-leximit mediatik dhe ushtrimi
i raporteve té mira me mediet.

“Keni té drejté,” u pérgjigj Zorica. Por, si
té koncentrohemi né punén toné nése jemi
té detyruar té& merremi me gazetarét?” “Sot
éshté tejet me réndési se si do ta prezanto-
ni veten dhe aktivitetet e juaja,” u pérgjigj
gazetari. “Pothuajse aq e réndésishme sa
edhe kjo gé e béni. Paramendoni askush té
mos kuptojé pér aktivitetet e juaja, pér pér-
pjekjet e juaja sa do qofté té jené té réndé-
sishme dhe té realizuara miré. Pér cilin i béni,
cfaré efekti do té keté ajo? Patjetér duhet té
kuptoni nése ju veté nuk mésoni gé ta pre-
zantoni veten, atéheré até do ta béjé dikush
tjetér, dhe pér fat té keq, jo gjithmoné miré
dhe né ményré té drejté. Prandaj patjetér
duhet té investoni pak mé tepér mund gé ti
kuptoni mediet, si funksionojné ato dhe si té
bashképunoni mé miré.”
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Komunikimi me mediet nuk éshtéithjeshté.
Ai kérkon pérgatitje dhe hapa dhe drejtime
paraprakisht té pércaktuara. Komunikimi me
mediet nuk éshté i thjeshté ndihmon né& ndér-
timin e imazhit mé té miré dhe transmetimin
mé té lehté dhe mé efektiv té mesazheve.
Cdo organizaté civile patjetér duhet té keté
pérgatitur strategji pér komunikim me me-
diet dhe plan mediatik pér ¢cdo fushaté mé
té madhe dhe mé té réndésishme. Mesazhet
duhet té jené té qarta dhe koncize, té dedi-
kuara pér grup té synimit paraprakisht té pér-
caktuar. Né fund, duhet té zgjedhet edhe lloji
i medies pérmes té cilés do té transmetohet
mesazhi, a do té jené ato medie tradicionale
ose digjitale, do té varet nga lloji i aktiviteteve

dhe publiku gé synohet.

Kéto jané disa nga hapat té cilat
pérfaqésuesit e organizatave civile
mund ti ndérmarrin né dre]tlm

té ndértimit dhe kultivimit té
raporteve me mediet:

1. Strategjia e komunikimit ose té shkrimit té planit
pér komunikim me mediet

Né&se njé organizaté e caktuar civile déshiron
té ndikojé né pérmbajtjet e lajmeve, ngjarjeve
dhe raporteve sociale, né vend gé vetém ta pér-
cjellé até gé ndodh dhe né ményré reaktive té
reagojé né até, éshté tejet e nevojshme qé pér
nga ana strategjike té planifikojé né até ményré
gé do té realizojé fushaté pér mbulim mé té
madh mediatik té aktiviteteve té veta ose pér
ndryshim té politikave ekzistuese dhe korniza
ligjore. Né até drejtim, pjesétarét e organizatés,
e posacérisht personi i ngarkuar pér komuni-
kim ose personi pérgjegjés pér komunikim me
mediet, duhet ta kuptojé ményrén né té cilén
funksionojné gazetarét dhe redaksité, si dhe
specifikat e audiencés sé vet. Strategjia e komu-
nikimit duhet té jeté plani i pérgjithshém i orga-
nizatés civile pér komunikim me mediet, ndérsa

fushatat mediatike mund té ndihmojné né im-
plementimin e saj. Mundet pyetja mé e réndé-
sishme e cila duhet té pérgjigjet éshté PERSE e
béjmé kété dhe cilat jané géllimet tona.

2. definimi i géllimeve / shkaqeve pérse té
komunikojmé me mediet

Kur pérgatitim fushaté strategjike pér me-
die, miré éshté ti identifikojmé géllimet tona.
Pér shembull, ta pyesim veten dhe anétarét e
eklplt toné:

Cfaré déshiron organizata joné me fushatén?

A ka géllimi yné kuptim, a éshté racional dhe i

realizueshém?

A déshirojmé ta ngremé vetédijen pér até se si punon

organizata joné civile dhe ta ngremé dukshmériné
e saj né mediet ose déshirojmé té ndikojmé né
ndryshimin e politikave, ose mundet té dyja?

A déshirojmé té organizojmé fushaté né nivel na-

cional, rajonal ose lokal? Pérgjigja né kété pyetje do
té pércaktojé se cilat lloje t& medieve do té fokuso-
hemi. Pér numér té madh té organizatave civile né
boté, posacérisht nése béhet fjalé pér organizata té
mesme ose té vogla me resurse té kufizuara, mediet
tradicionale ose mejnstrim paraqgesin “késhtjellé”

e cila éshté shumé véshtiré té pushtohet. Pér kéto
shkage, shumé organizata civile u kthyen drejt inter-
net platformave dhe kah mediet digjitale.

A do té fokusohet fushata né medie digjitale ose

tradicionale ose mundet né té dyja?

3. Identifikimi i publikut té synuar

Identifikimi i publikut té synuar éshté me
réndési genésore. Ildentifikimi i publikut toné
do té thoté pércaktim nése mesazhin nga
fushata déshirojmé ta dérgojmé né publikun
e pérgjithshém, ose grupit té caktuar, si¢c jané
njerézit e rinj, njerézit me nevoja té posacme,
politikanét, ata gé i shkruajné ligjet ose gru-
peve té ndryshme etnike dhe fetare. Nga ana
tjetér, publiku yné i synuar do ta pércaktojé
mesazhin té cilin do ta zhvillojmé dhe zgjed-
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hja e medieve té cilat do ti kishim shfrytézuar.
Gjithashtu do té kishte miré té pércaktohet
nése publiku yné i géllimit mundet do té ndry-
shojé gjaté realizimit té strategjisé pér mediet.

4. Definimi i mesazheve kryesore

Njéri nga elementet mé té réndésishme
té fushatés mediatike duhet té jeté mesazhi/
mesazhet e juaja mediatike. Kéto mesazhe
duhet té jené té pérshtatura né ményré qé ti
pérgjigjen grupit té synuar té fushatés media-
tike, ti shérbejné asaj dhe té jené refleksion
i vlerave, géllimeve dhe pérvojave té organi-
zatés e cila e realizon fushatén. Ekziston njé
shans i madh & mesazhi mediatik té arrijé te
meé tepér njeréz nése pérfshin vlera universale
si¢c jané té drejtat e njeriut, liria e shprehjes,
diversiteti dhe inkluzioni, vetédija pér ndry-
shimet klimaterike dhe ngj.

Mesazhi mediatik duhet té jeté i garté, i
shkurtér dhe i drejtpérdrejté. Mos harroni se
fjalité e gjata dhe té komplikuara dhe pérgjig-
jet pér mediet nuk do kené sukses té njéjté si
pérgjigjet e shkurtra dhe koncize. Kontributet
gé transmetohen né radio dhe televizion jané
té shkurtra. Mesazhi juaj patjetér duhet ta
transmetoni né ményré koncize dhe té qgarté
e cila u pérgjigjet medieve dhe programeve/
emisioneve té tyre.

E lejuar éshté té pérdoret humor ose me-
sazhe interesante, por shmangni mesazhe sipér-
fagésore té cilat mund ta zvogélojné seriozite-
tin e géshtjes pér té cilén realizoni fushaté.

Numrat dhe statistikat patjetér duhet té
jené té sakta, té bazohen né hulumtime dhe
studime té realizuara nga institucione zyrtare
ose té besueshme civile. Me fjalé té tjera, nése
né mesazhin e fushatés pérdorni shifra dhe
statistika, ato nuk guxon ti nénshtrohen kur-
rfaré dyshimi né shpjegimin.

Caktoni zédhénés ose persona té tjeré té
cilét do t'ia dérgojné mesazhin medieve dhe
opinionit, dhe té cilét do té jené té obliguar
qé tu pérgjigjen kérkesave té medieve.

5. Zgjedhni kanalet kryesore
pér komunikim, pérmes kombinimit
té platformave digjitale dhe tradicionale

Ambienti digjital vazhdimisht rritet dhe
ndryshon, dhe pér kété nevojitet té identi-
fikojmé platforma digjitale, medie sociale
dhe mjete dhe vegla té cilat i pérgjigjen fush-
atés soné. Mé konkretisht, né bazé té asaj cili
éshté grupi yné i géllimit dhe cilat jané gél-
limet dhe resurset mediatike, do té duhet ta
zgjedhim platformén mé pérkatése pérmes
té cilés do ta realizojmé fushatén mediatike.
Pér shembull, Fejsbuku, Instagrami, Jutjubi,
Tuiteri dhe shumé té tjera té cilat jané té
gasshme dhe té lehta pér pérdorim. Por do
té jeté racionale té shpenzohet energji dhe
resurse pér realizim té fushatés pér té gjitha
kéto platforma? Gjithashtu nuk duhet ti
[émé anésh edhe ményrat tradicionale pér
udhéhegje té fushatés. Rezultate mé té mira
arrihen atéheré kur kemi kombinim té meto-
dave tradicionale dhe digjitale té realizimit
té fushatés. Fushata mediatike duhet té jeté
e planifikuar dhe e implementuar né paj-
tim me vlerat, géllimet e pérgjithshme dhe
konkrete té veté organizatés. Publiku juaj i
synimit dhe zgjedhja e medieve dhe té plat-
formave digjitale duhet tu pérgjigjet nevo-
jave té fushatés konkrete mediatike, ambien-
tit dhe momentit té zbatimit té saj.
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DISA KESHILLA SE SI
TE KOMUNIKOJME NE
PLATFORMAT DIGJITALE:

_ DISA MENYRA SE SIT|
PERDORIM MEDIET SOCIALE
MENYRE TE VERTETE

1. Pérgatitn azh té shkurtér, koncize dhe té

sakté, duke shmangur té pérdorni té shprehur for-
mal dhe né zhargon

. Béhuni té pérgjegjshém pér até gé e postoni dhe
publikoni né internet. Mos publikoni asgjé gé nuk
do ta kishit théné né emision té drejtpérdrejté né
televizion

. Né& ményré té qarté ndajeni profilin/llogariné pri-
vate nga ajo profesionale

. Béhuni vizual pérkatésisht gjithmoné& pérdorni
fotografiné dhe/ose video incizime

. Béhuni interaktiv dhe komunikoni me publikun
tuaj

. Profilijuaj né mediet sociale dhe né internet fagen
duhet té jené té lexueshme dhe té gasshme edhe
nga telefoni celular

. Krijoni internet fushata né ato dité kur ka vetédije
mé té larté ose shkallé mé té larté té vizitave.

. Kundérshtoni diskriminimin dhe gjuhé e urrejtjes
né internet

. Mos kérkoni vazhdimisht nga miqté juaj dhe pér-

cjellés né Fejsbuk té shtypin se ju pélgen fagja ose
shpallja e juaj. Né vend té asaj, parashtroni pyetje
dhe filloni debat.

. Pérdorni hashtagje né Tuiter, pérdorni linge dhe

shtoni komentet e juaja né ri-tuitimet.

. Pérgatitni video té shkurtra dhe atraktive pér nga

ana vizuale né Jutjub.

. Zgjedhni njé filtér ose set té filtrave né Instagram.

Mos e teproni me postimin e shumé fotografive
gjaté dités.

- Ta identifikojmé publikun e synimit
- Ta zgjedhim llojin e medieve

- Té kemi mesazh té shkurtér dhe konciz
- Ta ndajmé profilin privat nga ai zyrtar
- Té pérdorim fotografi, video

- Té jemi interaktiv

+ Organizatat civile dhe pérfagésuesit e tyre duhet vazhdimisht
ti rikujtojné mediet pér até se ekzistojné dhe se jané té réndésishme.
« Pér prezantim té suksesshém né mediet duhet:
- Té ndértojmé strategji ose plan pér komunikim me mediet
- Ti definojmé géllimet tona ose shkaget se pérse déshirojmé té komunikojmé me mediet

«  Kur komunikojmé né platformat digjitale gjithashtu duhet té respektojmé rregulla té caktuara:

- Krijoni postim kur ka vizité mé té madhe né internet
- Kundérshtoni diskriminimin dhe gjuhés sé urrejtjes né internet

TE MBAJME
MEND
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BLLAGICA
DIMITROVSKA
Kryetare e organizatés
civile Inkluziva

MERI NASHOKU
Drejtore programore
e Qendrés kulturore

rinore - Manastir

B 4 3 P j

Projekti “Mé publiko” do ti mundésojé njerézve té rinj nga
Manastiri qé pér heré té paré té vihen né rolin e reporterit
dhe né até ményré té njihen me rolin e medieve, por edhe
té mésojné pér réndésiné e pérfshirjen e tyre aktive né
zgjidhjen e problemeve té pérditshme jetésore.

_ v
Pérmes projektit MAMIL personat me aftési
té kufizuara dhe familjet e tyre kané fituar njo-
huri pér shkrim-lexim mediatik dhe shkathtésité
e pérdorimit té& medieve si njé mjet efektiv pér

komunikim me opinionin. Me pérfshirjen e tyre MAJA

aktive né pérgatitjen e pérmbajtjes sé medies ALEKSIEVSKA
rritet dukshméria pér interesat dhe mundésité biMiQ
té tyre, por problemet dhe sfidat me té cilat bal- Kryetare e..Sh"..“?(te:\.se .
lafaqoh do dité rrit qytetaréve pér pérkrahje té
araqonen cdo aite rriten. personave me sémundjen

e rrallé - Villson

Qéllimi i késaj nisme ishte pasurimi i pérmbajtjes sé me-
dies me pyetje qé pérqgendrohen né grupin e léndueshém
dhe té margjinalizuar té pacientéve me sémundje té rralla,
duke kontribuar késhtu né ngritjen e vetédijes publike pér
nevojén qé kéta njeréz té jené té dukshém né shogéri. Pa
dyshim, aktivitetet né kuadér té projektit kontribuan duk-
shém né arritjen e géllimit.

Ne arritém né té gjitha grupet e synuara. | prekém veté
pacientét me sémundje té rralla gé rezultoi me rritje té gatish-
meérisé pér té folur haptazi rreth problemeve té tyre pérkundér
tabusé sé temés. Kemi prekur né institucionet dhe mjekét
kompetentg, por gjéja mé e réndésishme éshté qé ne i kemi ar-
ritur deri né mediet dhe e kemi inicuar géshtjen e sémundjeve
té rralla duke u béré pjesé integrale e agjendés sé medies.




Doracak pér shkrim—Ilexim mediatik
pér té rinj, pér medie
dhe pér organizata civile

Doracaku éshté pjesé nga projekti “Shkrim-leximi mediatik né prurjen e
informacioneve: Koalicioni i Magedonisé pér shkrim-lexim mediatik dhe
té informimit” gé e realizoi Shkolla e larté pér gazetari dhe raporte me
opinionin, né partneritet me Institutin pér diversitete né mediet (Media
Diversity Institute) nga Londra dhe me gazetén ditore “Nova Makedoni-
ja” né periudhén e viteve 2016-2018.

Qéllimi projektit ishte té zhvillohet vetédija te publiku pér ndikimin e
pérmbajtjeve mediatike, por edhe té nxiten qytetarét té pérfitojné di-
turi dhe shkathtési pér perceptimin kritik té informacioneve dhe pér-
dorimit té& medieve si parakusht té gytetarisé aktive.

BUCOKA LLKOJA 3A HOBUHAPCTBO
| ( 1 3A OOHOCU CO JABHOCTA

Shkup, 2018
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